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壹、收視分析 

    本篇報告是以尼爾森收視率資料衡量公視頻道的表現，除了收視率之外，也運用佔有

率、觸達千人數、收視時數等數字資料，作為評估衡量的依據。報告中使用的收視數字，除

特別註明分眾年齡之外，其餘均為 4 歲以上收視率。頻道收視統計時間為每日上午 6 點至深

夜 1 點 59 分，晚間時段收視統計為傍晚 6 點 30 分至晚間 11 點 59 分。收視率相關名詞定

義與解釋請見附件。 

    收視季報告從 2015 年第三季開始，納入公視 YouTube 官方頻道的收視資料，YouTube

收視相關名詞定義與解釋請見附件。此外，公視從 2017 年第四季開始推出「公視+」服務，

這是全台灣第一個推出 4K 畫質的 OTT 影音平台，提供各式優質的影音內容，本篇報告也納

入「公視+」收視資料。2023 年第一季再納入公視新聞網新媒體分析表現，以期更廣泛了解

公視節目觀眾的全貌。 

 

一、 頻道收視觀察 

(一) 公視頻道收視表現 

1、季平均與月平均表現 

公視頻道 2024 年第四季平均 0.08，晚間時段平均 0.18。2023 年第一、二季因播出生活

劇「牛車來去」、連續劇「最佳利益 2、3」全頻道收視維持 0.13。2024 年第二季起，因播

出生活劇「我的婆婆怎麼那麼可愛 2」收視持續上升，第三季平均達 0.12。2024 年第四季

頻道整體收視表現不如前面三季。 

 

公視頻道季平均收視率 

 
2022 年

第三季 

2022 年

第四季 

2023 年

第一季 

2023 年

第二季 

2023 年

第三季 

2023 年

第四季 

2024 年

第一季 

2024 年

第二季 

2024 年

第三季 

2024 年

第四季 

頻道收視 

0600-0159 
0.11 0.12 0.13 0.13 0.11 0.10 0.09 0.11 0.12 0.08 

晚間時段 

1830-2359 
0.23 0.25 0.28 0.27 0.23 0.23 0.19 0.25 0.26 0.18 
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    公視頻道月平均，2024 年 10 月平均 0.09，11 月平均 0.07，12 月平均 0.09。晚間時段   

10 月平均 0.20，11 月平均 0.16，12 月平均 0.19。 

公視頻道月平均收視 

年份 2023 年 2024 年 

月平均 

收視 
10 月 11 月 12 月 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月 6 月 7 月 8 月 9 月 10 月 11 月 12 月 

頻道收視 

(0600-0159) 
0.12 0.09 0.10 0.09 0.09 0.09 0.10 0.11 0.13 0.12 0.14 0.09 0.09 0.07 0.09 

晚間時段

(1830-2359) 
0.27 0.18 0.23 0.20 0.19 0.19 0.23 0.25 0.29 0.26 0.33 0.20 0.20 0.16 0.19 

 

 

 將公視頻道收視分為週間、週末觀察。2024 年第二季週六晚間播出生活劇「我的婆婆

怎麼那麼可愛 2」，平均收視持續上升。2024 年 8 月受奧運賽事轉播及生活劇「我的婆婆怎

麼那麼可愛 2」影響，平均收視 0.14，為整年收視最好月份。2024 年 9 月至 12 月收視表現

較前幾季下滑。 

 

公視頻道週間與週末收視比較 

 
2024 年 

3 月 

2024 年 

4 月 

2024 年 

5 月 

2024 年 

6 月 

2024 年 

7 月 

2024 年 

8 月 

2024 年 

9 月 

2024 年 

10 月 

2024 年 

11 月 

2024 年 

12 月 

週間 0.08 0.08 0.08 0.10 0.09 0.11 0.07 0.07 0.06 0.07 

週六 0.10 0.17 0.23 0.26 0.28 0.19 0.12 0.17 0.11 0.13 

週日 0.12 0.13 0.15 0.13 0.13 0.22 0.13 0.12 0.10 0.11 

平均 0.09 0.10 0.11 0.13 0.12 0.14 0.09 0.09 0.07 0.09 
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    公視頻道 2024 年 10 月以週六表現較好。10 月份收視較好的節目包括「第 59 屆電視金

鐘獎戲劇類頒獎典禮」及「第 59 屆電視金鐘獎節目類頒獎典禮」平均分別為 1.35 及 0.84、

「一字千金筆武英雄會」平均 0.64、「生態全紀錄哺乳動物大解密」平均 0.52、「第 59 屆電視

金鐘獎戲劇類星光大道」平均 0.37、「全球現場深度週報」平均 0.36、「全球現場漫遊天下」

平均 0.35、「人生清理員」平均 0.35、「公視晚間新聞」平均 0.33、「牛車來去」平均 0.31、

「浩克慢遊」平均 0.27。 

    11 月以週六表現較好，節目類型則以生態節目、連續劇以及益智實境節目表現較為突

出。收視較好的節目包括「一字千金筆武英雄會」平均 0.58、「生態全紀錄哺乳動物大解

密」平均 0.38、「牛車來去」、「生態全紀錄大自然的色彩魔法」平均皆為 0.37、「生態全紀

錄破紀錄的動物傳奇」平均 0.33。 

   12 月也是以週六收視表現較好。收視表現較好的節目包括「臺北最 HIGH 新年城 2025

跨年晚會」平均 0.94、「一字千金筆武英雄會」平均為 0.64、「生態全紀錄擁抱海洋之心」、

「牛車來去」平均皆為 0.43。 
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2、跨年收視比較 

    從跨年比較來看，公視頻道 2024 年平均為 0.10，頻道排名第 25 名。晚間時段(1830 至

2359 時段)平均 0.22，頻道排名第 24 名。 
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公視頻道歷年頻道排名 

排名 時段 

年度 0600-深夜 0159 1830-2359 

2004 39 42 

2005 39 46 

2006 36 43 

2007 40 44 

2008 35 41 

2009 25 30 

2010 25 31 

2011 30 35 

2012 29 35 

2013 30 33 

2014 33 35 

2015 28 28 

2016 29 27 

2017 34 27 

2018 32 26 

2019 25 20 

2020 23 18 

2021 21 19 

2022 27 22 

2023 24 21 

2024 25 24 
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(二)無線區塊頻道收視觀察 

    2024 年第四季無線頻道收視，表現最佳仍為民視。民視第四季收視表現較好節目包

括，綜藝節目「綜藝大集合」平均 3.07(2024 年第三季 3.28)、「超級冰冰 Show」平均

1.84(2024 年第三季 1.88)、「豬哥亮經典秀」平均 0.98(2024 年第三季 1.02)、「綜藝新時

代」平均 0.89(2024 年第三季 0.93)，週間 8 點連續劇「愛的榮耀」平均 3.12(2024 年第三

季 2.97)、「好運來」平均 2.60，「民視晚間新聞」平均 0.87 (2024 年第三季 0.86)，戲劇

「台灣傳奇」平均 0.71(2024 年第三季 0.73)。 

    台視 2024 年第四季期間節目收視以特別節目、新聞、卡通及實境節目收視最高。第四

季收視較好的節目包括特別節目「2025 台中蛇現幸福最強跨年夜」平均 0.85、「第六十一屆

金馬獎頒獎典禮」平均 1.71、「第六十一屆金馬獎星光大道」平均 0.62，新聞節目「台視晚

間新聞」平均 1.05(2024 年第三季 1.12)，卡通「航海王 29」平均 0.87(2024 年第三季

0.85)、「航海王 25 周年粉絲來信」平均 0.64、「航海王魚人島篇」平均 0.63，實境節目「嗨

營業中 4」平均 1.09(2024 年第三季 1.06)、「全明星出發吧」平均 0.70、「老少女奇遇記 2」

平均 0.60。  

    中視 2024 年第四季節目收視以特別節目、綜藝節目、新聞及旅遊節目表現最好。

「2025 大新竹跨年晚會」平均 0.82，綜藝節目「綜藝一級棒」平均 2.12(2024 年第三季

2.38)、「飢餓遊戲」平均 1.31(2024 年第三季 1.45)、「綜藝玩很大」平均 0.98(2024 年第三

季 0.98)，「中視新聞全球報導」平均 1.78(2024 年第三季 1.80)，旅遊節目｢大陸尋奇｣平均

1.15(2024 年第三季 0.79)，益智綜藝節目｢全民星攻略｣平均 0.79(2024 年第三季 0.73)。 

    華視 2024 年第四季收視較佳節目包括特別節目「2025 高雄跨年晚會」平均 0.78，連

續劇「阿榮與阿玉」平均 0.73，卡通「新名偵探柯南」平均 1.12(2024 年第三季 1.27)、「名

偵探柯南」平均 1.24(2024 年第三季 0.83)、「新哆啦 A 夢」平均 0.61(2024 年第三季

0.69)、「烏龍派出所」平均 0.39(2024 年第三季 0.48)，綜藝節目｢天才衝衝衝」平均

0.83(2024 年第三季 0.85)，「華視晚間新聞」平均 0.56(2024 年第三季 0.59)。 
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(三)第四季其他頻道收視觀察 

    2024 年第四季頻道第一名為 TVBS 新聞台，平均 0.69；第二名為東森新聞，平均

0.67；第三名為三立新聞，平均 0.59。無線頻道部份，民視平均 0.55，排名第 4 名，收視

較前一季上升，排名與前一季同；台視平均 0.21，排名第 14 名，收視及排名皆較前一季下

滑；中視平均 0.32，排名第 7 名，收視較前一季下滑，排名與前一季相同；華視平均

0.23，排名第 12 名，收視及排名皆較前一季下滑；公視頻道平均 0.08，排名第 30 名，收視

及排名皆較前一季下滑。 

 

2024 年第三季、第四季頻道收視與排名比較(資料期間 0600 至深夜 0159 時段) 

2024 年第三季 2024 年第四季 

排名 頻道名稱 收視率 
平均收視 

千人數 
佔有率 排名 頻道名稱 收視率 

平均收視 

千人數 
佔有率 

1 TVBS 新聞台 0.67 145.6 4.92 1 TVBS 新聞台 0.69 150.4 5.19 

2 東森新聞 0.58 126.9 4.29 2 東森新聞 0.67 145.3 5.01 

3 三立新聞 0.57 123.5 4.17 3 三立新聞 0.59 127.4 4.39 

4 民視 0.54 117.4 3.97 4 民視 0.55 119.5 4.12 

5 民視新聞 0.48 105.2 3.55 5 民視新聞 0.50 107.9 3.72 

6 三立台灣 0.46 99.8 3.37 6 三立台灣 0.44 95.9 3.31 

7 中視 0.35 75.0 2.53 7 中視 0.32 70.4 2.43 

8 非凡新聞 0.31 67.7 2.29 8 年代新聞台 0.28 61.6 2.12 

9 華視 0.28 61.4 2.08 9 非凡新聞 0.27 59.2 2.04 

10 TVBS 0.28 59.8 2.02 10 TVBS 0.26 56.6 1.95 

11 年代新聞台 0.27 59.5 2.01 11 壹新聞 0.23 50.1 1.73 

12 壹新聞 0.23 50.9 1.72 12 華視 0.23 48.9 1.69 

13 台視 0.22 48.2 1.63 13 緯來體育 0.21 46.1 1.59 

14 東森財經新聞台 0.22 46.9 1.59 14 台視 0.21 44.8 1.55 

15 華視新聞資訊台 0.18 38.4 1.30 15 東森財經新聞台 0.20 44.4 1.53 

16 中視新聞台 0.18 38.4 1.30 16 中視新聞台 0.19 41.7 1.44 

17 東森戲劇台 0.16 34.2 1.16 17 華視新聞資訊台 0.19 40.5 1.40 

18 東森綜合 0.16 34.1 1.15 18 東森綜合 0.16 33.8 1.17 

19 GTV 戲劇台 0.14 29.4 0.99 19 GTV 戲劇台 0.13 27.5 0.95 

20 YOYO 0.12 26.8 0.91 20 東森戲劇台 0.12 26.9 0.93 

21 公共電視 0.12 25.3 0.85 21 台視新聞台 0.12 25.2 0.87 

22 台視新聞台 0.11 24.1 0.81 22 緯來日本 0.11 23.3 0.80 

23 緯來日本 0.11 23.2 0.78 23 中天娛樂台 0.11 23.1 0.80 

24 三立都會 0.10 22.6 0.77 24 三立都會 0.11 22.9 0.79 

25 緯來體育 0.10 22.3 0.75 25 YOYO 0.11 22.8 0.79 
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2024 年第三季 2024 年第四季 

排名 頻道名稱 收視率 
平均收視 

千人數 
佔有率 排名 頻道名稱 收視率 

平均收視 

千人數 
佔有率 

26 GTV 第一台 0.10 20.9 0.71 26 GTV 第一台 0.10 21.7 0.75 

27 東森電影 0.10 20.8 0.70 27 超級電視 0.09 19.6 0.68 

28 中天娛樂台 0.09 19.7 0.67 28 緯來電影台 0.09 19.6 0.68 

29 緯來電影台 0.09 19.6 0.66 29 東森電影 0.09 19.2 0.66 

30 台視財經台 0.08 18.1 0.61 30 公共電視 0.08 18.3 0.63 

31 緯來綜合 0.08 17.7 0.60 31 緯來綜合 0.08 17.5 0.60 

32 超級電視 0.08 16.6 0.56 32 台視財經台 0.08 16.9 0.58 

33 中天綜合台 0.07 16.2 0.55 33 三立財經台 0.08 16.8 0.58 

34 TVBS 歡樂台 0.07 16.1 0.54 34 中天綜合台 0.08 16.6 0.57 

35 三立財經台 0.07 16.1 0.54 35 大愛電視 0.07 15.1 0.52 

36 東森洋片台 0.07 15.8 0.53 36 TVBS 歡樂台 0.07 14.6 0.50 

37 Cartoon network 0.07 15.7 0.53 37 緯來育樂台 0.07 14.3 0.49 

38 緯來育樂台 0.07 15.2 0.51 38 東森洋片台 0.07 14.3 0.49 

39 大愛電視 0.07 14.5 0.49 39 CATCHPLAY 0.06 12.9 0.44 

40 CATCHPLAY 0.07 14.2 0.48 40 高點綜合台 0.06 12.8 0.44 

41 MOMO 親子台 0.06 13.8 0.47 41 好萊塢電影 0.06 12.8 0.44 

42 GTV 綜合台 0.06 13.5 0.46 42 HBO 電影 0.06 12.5 0.43 

43 好萊塢電影 0.06 13.1 0.44 43 緯來戲劇台 0.06 12.4 0.43 

44 HBO 電影 0.06 12.7 0.43 44 Cartoon network 0.06 12.2 0.42 

45 緯來戲劇台 0.05 11.9 0.40 45 GTV 綜合台 0.05 11.6 0.40 

46 MUCH 0.05 11.4 0.38 46 MUCH 0.05 11.5 0.40 

47 高點綜合台 0.05 10.8 0.37 47 JET 綜合台 0.05 10.6 0.37 

48 ET 綜合台 0.05 10.2 0.34 48 MOMO 親子台 0.04 9.5 0.33 

49 LS Time 電影台 0.04 8.8 0.30 49 LS Time 電影台 0.04 9.4 0.32 

50 MOMO 綜合台 0.04 8.5 0.29 50 民視第一台 0.04 9.1 0.31 

51 東風衛視 0.04 8.4 0.28 51 東風衛視 0.04 8.6 0.29 

52 民視第一台 0.04 8.4 0.28 52 全日通 0.03 6.8 0.23 

53 DAZN 1 0.04 7.8 0.26 53 動物星球 0.03 6.6 0.23 

54 動作頻道 0.03 7.4 0.25 54 Cinemax 電影 0.03 6.5 0.22 

55 動物星球 0.03 7.1 0.24 55 動作頻道 0.03 6.4 0.22 

56 全日通 0.03 6.6 0.22 56 探索頻道 0.03 6.1 0.21 

57 Cinemax 電影 0.03 6.6 0.22 57 台視綜合台 0.02 5.3 0.18 

58 DAZN 2 0.03 6.6 0.22 58 國興衛視 0.02 5.3 0.18 

59 國興衛視 0.03 6.1 0.21 59 DAZN 1 0.02 5.3 0.18 

60 台視綜合台 0.02 5.4 0.18 60 AMC 電影台 0.02 5.1 0.18 

61 探索頻道 0.02 5.1 0.17 61 DAZN 2 0.02 4.2 0.15 

62 中視菁采台 0.02 4.3 0.15 62 中視經典台 0.02 4.2 0.14 
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2024 年第三季 2024 年第四季 

排名 頻道名稱 收視率 
平均收視 

千人數 
佔有率 排名 頻道名稱 收視率 

平均收視 

千人數 
佔有率 

63 AMC 電影台 0.02 3.5 0.12 63 中視菁采台 0.02 4.1 0.14 

64 非凡商業 0.02 3.4 0.12 64 MOMO 綜合台 0.02 3.5 0.12 

65 民視台灣台 0.01 3.1 0.10 65 非凡商業 0.02 3.4 0.12 

66 旅遊生活頻道 0.01 3.0 0.10 66 韓國娛樂台 0.01 3.2 0.11 

67 中視經典台 0.01 3.0 0.10 67 民視台灣台 0.01 3.1 0.11 

68 ANIMAX 0.01 2.7 0.09 68 鏡新聞 0.01 2.9 0.10 

69 鏡新聞 0.01 2.4 0.08 69 旅遊生活頻道 0.01 2.4 0.08 

70 韓國娛樂台 0.01 2.2 0.07 70 ANIMAX 0.01 2.1 0.07 

71 音樂電視 0.00 0.7 0.02 71 音樂電視 0.00 0.6 0.02 

72 GTV 娛樂台 0.00 0.5 0.02 72 HBO HD 0.00 0.4 0.02 

73 HBO HD 0.00 0.3 0.01 73 GTV 娛樂台 0.00 0.4 0.01 

74 華視國會 1 台 0.00 0.2 0.01 74 華視國會 2 台 0.00 0.4 0.01 

75 華視國會 2 台 0.00 0.1 0.00 75 華視國會 1 台 0.00 0.4 0.01 

 All Channel 13.52 2934.9 99.18  All Channel 13.36 2900.3 100.00 
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二、公視頻道整體觀眾輪廓比較 

公視頻道 2024 年第四季觀眾輪廓，性別以女性較多，年齡集中在 55 歲以上，居住地集

中在中部加花蓮，都會區，職業以有工作男性比例較高，學歷則集中在大專以上，59%觀眾

來自無線收看。 

(一) 第四季公視頻道觀眾輪廓與母體比較 

1、性別：公視頻道觀眾以女性較多，佔 55%，高於母體比例分佈。 

2、年齡：公視 45-54 歲觀眾比例與母體結構相近，44 歲以下觀眾比例低於母體觀眾結

構，55 歲以上佔 60%，比例最高。 

3、地區：公視觀眾的居住地區比例分佈，以中部加花蓮比例最高，佔 31%，其次為大台北

地區，佔 26%，大台北地區分佈與母體比例相近。 

4、城鄉：公視的觀眾都會區佔 44%，市鎮縣佔 35%，鄉村佔 21%。 

5、職業：公視的家庭主婦、無工作退休族群，比例高於母體結構。有工作女性與母體結構

比例接近。有工作男性及學生比例低於母體結構。 

6、教育程度：公視觀眾教育程度分佈與母體結構比例接近。 

7、接收方式：公視的無線接收觀眾佔 59%，高於母體觀眾結構。 

 

 

 



12 

 

(二)公視頻道各月份觀眾輪廓比較 

    公視頻道的觀眾輪廓變化，主要在於寒暑假期間 4 至 14 歲、學生觀眾有增加情形，另

外，特定節目的播出，例如連續劇、熱門運動賽事等，也會對觀眾輪廓產生影響。各月份的

變化詳述如下： 

1、性別：公視觀眾男女比例約維持在 50%上下，呈現女性多於男性的比例分佈。2024 年

11 月男性觀眾比例上升，主要是受「生態全紀錄」、「一字千金」及「牛車來去」影響。 

 

2、年齡：45 歲以上觀眾為公視頻道主要收視年齡層。11 月受益智節目、生態全紀錄及連續

劇影響，55 歲以上觀眾比例上升。12 月受「臺北最 High 新年城 2025 跨年晚會」影響，25

歲至 34 歲觀眾比例上升。

    

43% 44% 46% 48% 46% 46% 45% 46% 44% 43% 43% 44% 46% 46% 45% 47% 44% 44%
50%

57% 56% 54% 52% 54% 54% 55% 54% 56% 57% 57% 56% 54% 54% 55% 53% 56% 56%
50%

0%

50%

100%

23/8 23/9 23/10 23/11 23/12 24/1 24/2 24/3 24/4 24/5 24/6 24/7 24/8 24/9 24/10 24/11 24/12 無線

五台

母體

結構

公視每月觀眾輪廓變化--性別

女性

男性

年/月

3% 3% 3% 3% 3% 4% 4% 3% 3% 4% 6% 4% 5% 4% 4% 3% 5% 7%
10%3% 3% 5% 4% 4% 3% 4% 4% 3% 4%

5%
5% 5%

4% 3% 4%
5%

7%

13%

5% 5%
7%

6% 6% 6% 6% 5% 5% 4%
4%

4%
5%

4% 4% 3%

7%

9%

15%

12% 10%

12%
11% 13% 11% 11%

11% 10%
14%

14%
11%

13%

10% 12% 11%

11%

11%

17%

14% 17%

18%

16%
18%

17% 15% 16% 20%
17%

17%

18%

18%

18% 17%
17%

16%

18%

16%

64% 61%
54%

61%
55% 59% 60% 61% 59% 57% 54%

58%
53%

61% 60% 63%
57%

48%

29%

0%

50%

100%

23/8 23/9 23/10 23/11 23/12 24/1 24/2 24/3 24/4 24/5 24/6 24/7 24/8 24/9 24/10 24/11 24/12 無線

五台

母體

結構

公視每月觀眾輪廓變化--年齡

55歲以

上

45-54歲

35-44歲

25-34歲

15-24歲

04-14歲

年/月
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3、地區：公視觀眾居住地區，2024 年 10 月受金鐘獎頒獎典禮影響，中部加花蓮比例上

升。 

   

 

4、城鄉： 2024 年 11 月、12 月受跨年特別節目、益智實境節目及生態節目影響，市鎮(縣)

比例上升。 

   

23% 22% 22% 23% 25% 27% 25% 28% 28% 25% 23% 26% 27% 28% 27% 25% 27%
17%

25%

23% 27% 25%
30% 28% 25%

21%
22% 25%

21%
21%

24% 23% 21% 23% 24%
25%

18%

21%

29% 26% 27%

25% 26% 25%
30%

28% 25%

27%
26%

27% 27% 30% 31% 33% 29%

34%

26%

25% 25% 27%
21% 21% 23% 24% 23% 22% 26% 30%

24% 23% 20% 19% 19% 19%

31% 28%

0%

50%

100%

23/8 23/9 23/10 23/11 23/12 24/1 24/2 24/3 24/4 24/5 24/6 24/7 24/8 24/9 24/10 24/11 24/12 無線

五台

母體

結構

公視每月觀眾輪廓變化--居住地區

南部+台

東

中部+花

蓮

其他北部

+宜蘭

大台北

年/月

43% 43% 42% 44% 43% 46% 43%
47% 46% 45%

41%
47% 46% 46% 45% 42% 45%

36%

44%

37% 35% 36% 34% 35% 32%
34%

32% 33%
30%

29%

30% 32% 31% 33% 36%
36%

33%

30%

20% 22% 22% 22% 22% 22% 23% 21% 20%
25%

31%
23% 23% 23% 22% 22% 19%

32%
26%

0%

50%

100%

23/8 23/9 23/10 23/11 23/12 24/1 24/2 24/3 24/4 24/5 24/6 24/7 24/8 24/9 24/10 24/11 24/12 無線

五台

母體

結構

公視每月觀眾輪廓變化--城鄉別

鄉村

市/鎮

(縣)

區/都會

年/月
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5、職業：2024 年 11 月受生態全紀錄及益智實境節目「一字千金筆武英雄會」影響，有工

作男性比例增加，12 月受跨年特別節目影響，有工作女性比例增加。 

   

6、教育程度：公視觀眾教育程度以大專以上的比例較高。2024 年 10 月、12 月受金鐘獎頒

獎典禮及跨年特別節目影響，小學或以下族群收看比例增加。 

   

26% 26% 28% 26% 28% 26% 24% 27% 25% 26% 25% 26% 26%
29% 26% 28% 26% 26%

32%

23% 22%
25%

20%
22%

21% 25% 21% 24% 24% 23% 23% 25%
22%

24% 22% 25%
21%

24%

4% 5%

6%

5%

6%
5%

7% 6% 5%
6% 9% 7%

9% 6% 6% 6%
8%

10%

17%
20% 19%

16%

19%

21%

20%
17% 20% 20%

19% 18% 18%
17% 19% 18% 19%

17%
18%

11%

28% 28% 25%
30%

23%
28% 28% 26% 27% 25% 25% 26% 24% 23% 25% 26% 23% 25%

16%

0%

50%

100%

23/8 23/9 23/10 23/11 23/12 24/1 24/2 24/3 24/4 24/5 24/6 24/7 24/8 24/9 24/10 24/11 24/12 無線

五台

母體

結構

公視每月觀眾輪廓變化--職業別

無工作/退休

家庭主婦

學生

有工作女性

有工作男性

年/月

21% 19% 16% 14% 15% 17% 16% 16% 14% 15% 17% 15% 12% 15% 17% 17% 17%

32%

18%

12%
11%

9% 11% 10%
11% 11% 10%

9%
12%

12%
11%

10%
10%

11% 12% 10%

14%

10%

26%
25%

27% 28% 26% 24% 27%
25%

25%
26%

26%
27%

26%
27%

26% 26% 27%

25%

27%

41%
44%

48% 47% 49% 49% 46% 49% 51%
48% 45% 47%

52%
48% 47% 45% 46%

28%

45%

0%

50%

100%

23/8 23/9 23/10 23/11 23/12 24/1 24/2 24/3 24/4 24/5 24/6 24/7 24/8 24/9 24/10 24/11 24/12 無線

五台

母體

結構

公視每月觀眾輪廓變化--教育程度

大專以上

高中

國中

小學或以

下

年/月
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7、接收方式：公視來自有線接收觀眾比例維持在 40%上下。2024 年 11 月受「一字千金筆

武英雄會」及生態節目影響，無線觀眾比例上升。 

 

   

54%
49%

56% 55% 55% 58% 57%
62% 59% 58% 61%

56%

45%

58% 58%
63%

58%

45%

20%

46%
51%

44% 45% 45% 42% 43%
38% 41% 42% 39%

44%

55%

42% 42%
37%

42%

55%

80%

0%

50%

100%

23/8 23/9 23/10 23/11 23/12 24/1 24/2 24/3 24/4 24/5 24/6 24/7 24/8 24/9 24/10 24/11 24/12 無線

五台

母體

結構

公視每月觀眾輪廓變化--接收方式

有線接收

無線接收

年/月
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三、公視兒童時段節目收視 

(一)1700 兒童時段 

    1700 兒童外片時段 4 至 9 歲目標觀眾收視，2024 年 10 月平均 0.01，11 月平均 0.00，

12 月平均 0.01。4 歲以上觀眾收視 10 月、11 月、12 月平均皆為 0.02。跨年比較，目標觀

眾收視 2018 年至 2024 年分別為 0.32、0.27、0.36、0.36、0.03、0.03、0.01。目標觀眾收

視 2024 年第一季平均 0.02，第二季平均 0.01，第三季平均 0.02，第四季平均 0.01。 

    1700 時段兒童外片 4 至 9 歲目標觀眾收視，2024 年第四季，月平均表現變化不大。 

 

  

       

0.04

0.02

0.03 0.03

0.02
0.02

0.01 0.01

0.02 0.02

0.01

0.03

0.02 0.02 0.02

0.010.01 0.01 0.01

0.03

0.01 0.01 0.01 0.01

0.00 0.00

0.06

0.01

0.00

0.01

0.00

0.01

0.02

0.03

0.04

0.05

0.06

0.07

23/10 23/11 23/12 24/01 24/02 24/03 24/04 24/05 24/06 24/07 24/08 24/09 24/10 24/11 24/12

週間1700時段月平均收視(1700-1729)
4歲以上

4-9歲

年/月

0 0 0 0

1

0 0 0 0 0 0

3

0
0

1

0.5

0.3

0.2

0.3

0.6

0.1

0.2

0.1

0.2

0.1

0.0

1.0

0 0 0
0.0

0.2

0.4

0.6

0.8

1.0

1.2

0

1

1

2

2

3

3

4

23/10 23/11 23/12 24/01 24/02 24/03 24/04 24/05 24/06 24/07 24/08 24/09 24/10 24/11 24/12

週間1700時段兒童節目4-9歲觀眾收視時數與觸達千人數

(1700-1729)

收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2018 年 4-9 歲：0.32 / 4 歲以上：0.09 

2019 年 4-9 歲：0.27 / 4 歲以上：0.09 

2020 年 4-9 歲：0.36 / 4 歲以上：0.08 

2021 年 4-9 歲：0.36 / 4 歲以上：0.07 

2022 年 4-9 歲：0.03 / 4 歲以上：0.03 

2023 年 4-9 歲：0.03 / 4 歲以上：0.03 

2024 年 4-9 歲：0.01 / 4 歲以上：0.02 

 

 

 

2024 年 

第一季 4-9 歲：0.02 / 4 歲以上：0.02 

第二季 4-9 歲：0.01 / 4 歲以上：0.01 

第三季 4-9 歲：0.02 / 4 歲以上：0.02 

第四季 4-9 歲：0.01 / 4 歲以上：0.02 
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(二)1730 學齡前兒童時段 

    「水果冰淇淋」4 至 9 歲目標觀眾收視，2024 年 10 月平均 0.03，11 月平均 0.00，12

月平均 0.01。4 歲以上收視，10 月、11 月、12 月平均皆為 0.02。跨年比較，2016 年至

2024 年目標觀眾收視平均分別為 0.43、0.32、0.32、0.51、0.59、0.37、0.06、0.05、

0.04。目標觀眾收視 2024 年第一季平均 0.03，第二季平均 0.08，第三季平均 0.04，第四季

平均 0.01。 

 

    「水果冰淇淋」4 至 9 歲目標觀眾收視，2024 年 10 月收視時數微幅上升，月平均略為

上升。 

 

  

 

    

0.03

0.02

0.02

0.02

0.01

0.02

0.01

0.03

0.02 0.02 0.02 0.02

0.02

0.02 0.02

0.02

0.02

0.01

0.02 0.02

0.06

0.02

0.11 0.11 0.11

0.00 0.00

0.03

0.00 0.01

0.00

0.02

0.04

0.06

0.08

0.10

0.12

0.14

0.16

0.18

0.20

23/10 23/11 23/12 24/01 24/02 24/03 24/04 24/05 24/06 24/07 24/08 24/09 24/10 24/11 24/12

｢水果冰淇淋｣月平均收視
4歲以上
4-9歲

年/月

1 1

2
2 2

3

1

7 7 7

0
1

2

0 0

1 1 

0 

1 1 

2 

0 

3 

2 
2 

0 

1 1 

0 

1 

0

1

1

2

2

3

3

0

3

6

9

12

15

18

21

24

23/10 23/11 23/12 24/01 24/02 24/03 24/04 24/05 24/06 24/07 24/08 24/09 24/10 24/11 24/12

｢水果冰淇淋｣4-9歲觀眾收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2024 年 

第一季 4-9 歲：0.03 / 4 歲以上：0.02 

第二季 4-9 歲：0.08 / 4 歲以上：0.02 

第三季 4-9 歲：0.04 / 4 歲以上：0.02 

第四季 4-9 歲：0.01 / 4 歲以上：0.02 

 

 

 

 

2016 年 4-9 歲：0.43 / 4 歲以上：0.11 

2017 年 4-9 歲：0.32 / 4 歲以上：0.08 

2018 年 4-9 歲：0.32 / 4 歲以上：0.10 

2019 年 4-9 歲：0.51 / 4 歲以上：0.11 

2020 年 4-9 歲：0.59 / 4 歲以上：0.10 

2021 年 4-9 歲：0.37 / 4 歲以上：0.08 

2022 年 4-9 歲：0.06 / 4 歲以上：0.03 

2023 年 4-9 歲：0.05 / 4 歲以上：0.03 

2024 年 4-9 歲：0.04 / 4 歲以上：0.02 
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(三)1800 學齡兒童時段 

1、週一至週五 1800 時段 

 

    週一至週五 1800 時段 4 至 14 歲目標觀眾收視，2024 年 10 月平均 0.04，11 月平均

0.01，12 月平均 0.03。4 歲以上收視 10 月、11 月、12 月平均皆為 0.03。2024 年目標觀眾

收視平均為 0.02。目標觀眾收視 2024 年第一季平均 0.04，第二季平均 0.02，第三季平均

0.01，第四季平均 0.03。 

    週一至週五 1800 時段目標觀眾收視。2024 年 10 月收視時數及觸達人數略為上升，月

平均也跟著微幅上升。  

 

  

   

0.05

0.03 0.03

0.04

0.02
0.03

0.02 0.02
0.03

0.03

0.02

0.03

0.03 0.03 0.03

0.04

0.02

0.01

0.04

0.02

0.04

0.01

0.02

0.03

0.02

0.00
0.01

0.04

0.01

0.03

0.00

0.10

23/10 23/11 23/12 24/01 24/02 24/03 24/04 24/05 24/06 24/07 24/08 24/09 24/10 24/11 24/12

週一至週五1800時段月平均收視4歲以上

4-14歲

年/月

2024年4-14歲：0.02 / 4歲以上：0.03

5

3

1

4 4

5

1

3

2

1

0

1

3 3

1

2 2 2

3

2 2

1

1

2

2

1

2 2

1

2

0

1

1

2

2

3

3

4

0

1

2

3

4

5

6

23/10 23/11 23/12 24/01 24/02 24/03 24/04 24/05 24/06 24/07 24/08 24/09 24/10 24/11 24/12

週一至週五1800時段4-14歲觀眾收視時數與觸達千人數
收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2024 年 

第一季 4-14 歲：0.04 / 4 歲以上：0.03 

第二季 4-14 歲：0.02 / 4 歲以上：0.02 

第三季 4-14 歲：0.01 / 4 歲以上：0.02 

第四季 4-14 歲：0.03 / 4 歲以上：0.03 
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四、週間新製時段節目收視 

(一)0700「早安新聞」 

    「早安新聞」2024 年 10 月平均 0.02，11 月平均 0.01，12 月平均 0.02。跨年比較，

2016 年至 2024 年平均分別為 0.02、0.02、0.04、0.04、0.04、0.03、0.02、0.02、0.02。

2024 年第一季、第二季、第三季、第四季平均皆為 0.02。 

 

    「早安新聞」2024 年 11 月收視時數下滑，月平均跟著下滑。

 

 

 

0.02 0.02

0.01

0.02 0.02 0… 0.02 0.02 0.02 0.02 0.02 0.02 0.02

0.01

0.02

0.00

0.01

0.02

0.03

0.04

0.05

0.06

23/10 23/11 23/12 24/01 24/02 24/03 24/04 24/05 24/06 24/07 24/08 24/09 24/10 24/11 24/12

早安新聞月平均收視率
4歲以上
55歲以上

年/月

8 9
9

10

10

8

13
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9

8
7

9
9

7
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22
21
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23
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22 22

22

24 24
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30

22 22
20

0

5

10

15

20

25

30

35

0

2

4

6

8

10

12

14
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早安新聞月平均收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)
Reach 000s

年/月

2024 年 

第一季 平均 0.02 

第二季 平均 0.02 

第三季 平均 0.02 

第四季 平均 0.02 

 

2016 年  平均 0.02   2021 年  平均 0.03 

2017 年  平均 0.02   2022 年  平均 0.02 

2018 年  平均 0.04   2023 年  平圴 0.02 

2019 年  平均 0.04   2024 年  平均 0.02 

2020 年  平均 0.04 
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 (二)1200「中晝新聞」 

 

.    「中晝新聞」2024 年 10 月平均 0.06，11 月平均 0.05，12 月平均 0.06。跨年比較，

2016 年至 2024 年平均分別為 0.14、0.12、0.12、0.13、0.12、0.11、0.08、0.07、0.06。

2024 年第一季、第二季平均皆為 0.06，第三季平均 0.07，第四季平均 0.06。 

 

    「中晝新聞」2024 年 11 月收視時數及觸達人數下滑，月平均也跟著微幅下滑。 
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中晝新聞月平均收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)
Reach 000s

年/月

2016 年平均 0.14   2021 年平均 0.11 

2017 年平均 0.12   2022 年平均 0.08 

2018 年平均 0.12   2023 年平均 0.07 

2019 年平均 0.13   2024 年平均 0.06 

2020 年平均 0.12 

    

 

 

2024 年 

第一季 平均 0.06 

第二季 平均 0.06 

第三季 平均 0.07 

第四季 平均 0.06 
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 (三)1830「公視新聞全球話」 

 

    「公視新聞全球話」2024 年 10 月平均 0.12，11 月平均 0.10，12 月平均 0.12。「新聞

全球話」自 2022 年 6 月 6 月起從週一至週三 23:00 調整至週一至週五 18:30 播出，名稱改

為「公視新聞全球話」。跨年比較，2016 年平均 0.08，2017 年及 2018 年平均皆為 0.09，

2019 年及 2020 年平均皆為 0.10，2021 年平均 0.09，2022 年 6 月 6 日起時段調整後，全

年平均達 0.13，較過去成長，2023 年平均 0.12，2024 年平均 0.12。2024 年第一季平均

0.13，第二季平均 0.11，第三季平均 0.13，第四季平均 0.11。 

 

    「公視新聞全球話」2024 年 11 月收視時數及觸達人數下滑，收視也跟著下滑。 
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第二季 平均0.11
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｢ 公視新聞全球話｣月平均收視時數與觸達千人數
收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2022 年 平均 0.13 

2023 年 平均 0.12 

2024 年 平均 0.12 
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(四)1900 時段 

1、「公視晚間新聞」 

 

    「晚間新聞」2024 年 10 月平均 0.33，11 月平均 0.29，12 月平均 0.30。跨年收視比

較，2016 年至 2024 年平均分別為 0.33、0.29、0.35、0.44、0.43、0.40、0.32、0.31、

0.37。2024 年第一季平均 0.38，第二季平均 0.39，第三季平均 0.40，第四季平均 0.31。 

 

    「晚間新聞」2024 年第四季觸達人數下滑，收視也跟著下滑。 
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晚間新聞月平均收視時數與觸達千人數
收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2016年平均0.33   2021年平均0.40 

2017年平均0.29   2022年平均0.32 

2018年平均0.35   2023年平均0.31 

2019年平均0.44   2024年平均0.37 

2020年平均0.43 

 

    

 

2024年  

第一季 平均0.38 

第二季 平均0.39 

第三季 平均0.40 

第四季 平均0.31 
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2、「全球現場」 

 

    週末播出的國際新聞「全球現場」，2024 年 10 月平均 0.36，11 月平均 0.30，12 月平

均 0.36。跨年比較，2016 年至 2024 年平均分別為 0.34、0.33、0.40、0.53、0.54、0.50、

0.46、0.38、0.40。2024 年第一季平均 0.44，第二季平均 0.43，第三季平均 0.40，第四季

平均 0.34。 

    「全球現場」2024 年 11 月觸達人數下滑，月平均也跟著下滑。 
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全球現場月平均收視時數與觸達千人數
收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2016年 平均0.34   2021年 平均0.50 

2017年 平均0.33   2022年 平均0.46 

2018年 平均0.40   2023年 平均0.38 

2019年 平均0.53   2024年 平均0.40 

2020年 平均0.54 

2024年  

第一季 平均0.44 

第二季 平均0.43 

第三季 平均0.40 

第四季 平均0.34 
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 (五)2000 論壇節目 

1、「有話好說」 

 

    週間「有話好說」2024 年 10 月、11 月、12 月平均皆為 0.07。跨年比較，2016 年至

2024 年平均分別為 0.19、0.18、0.20、0.20、0.20、0.18、0.13、0.08、0.09。2024 年第

一季平均 0.10，第二季、第三季平均皆為 0.09，第四季平均 0.07。 

 

    「有話好說」2024 年 10 月收視時數及觸達人數下滑，11 月、12 月觸達人數下滑，第

四季月平均跟著下滑。 
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有話好說月平均收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

 2016 年平均 0.19   2021 年平均 0.18 

2017 年平均 0.18   2022 年平均 0.13 

 2018 年平均 0.20   2023 年平均 0.08 

 2019 年平均 0.20   2024 年平均 0.09 

 2020 年平均 0.20 

    

 

2024 年  

第一季 平均 0.10 

第二季 平均 0.09 

第三季 平均 0.09 

第四季 平均 0.07 
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2、「南部開講」 

 

    「南部開講」2024 年 10 月平均 0.11，11 月平均 0.07，12 月平均 0.15。跨年比較，

2016 年至 2024 年平均分別為 0.18、0.17、0.21、0.22、0.20、0.16、0.18、0.15、0.12。

2024 年第一季平均 0.13，第二季平均 0.12，第三季平均 0.14，第四季平均 0.11。 

 

    「南部開講」2024 年 11 月收視時數及觸達人數下滑，月平均跟著下滑。 
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南部開講月平均收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2016 年平均 0.18  2020 年平均 0.20  2024 年平均 0.12 

2017 年平均 0.17  2021 年平均 0.16  

2018 年平均 0.21  2022 年平均 0.18 

2019 年平均 0.22  2023 年平均 0.15 
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(六)2100 時段 

 

    週間 2100 時段，2024 年 10 月平均 0.12，11 月平均 0.11，12 月平均 0.08。2019 至

2024 年平均分別為 0.28、0.29、0.31、0.31、0.29、0.17。2024 年第一季平均 0.14，第二

季、第三季平均皆為 0.21、第四季平均 0.11。 

 

    週間 2100 時段，2024 年第四季收視時數及觸達人數皆下滑，月平均跟著下降。 
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週間2100時段月平均收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2019 年 平均 0.28 

2020 年 平均 0.29 

2021 年 平均 0.31 

2022 年 平均 0.31 

2023 年 平均 0.29 

2024 年 平均 0.17 

 

2024 年 

第一季 平均 0.14 

第二季 平均 0.21 

第三季 平均 0.21 

第四季 平均 0.11 
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2024 年第四季週間 2100 時段播出節目包括「南部開講在地旅行系列」、「環遊世界國家

公園」、「誰來晚餐 15」、「漫步雲端世界篇 4」、「少年願望事務所」、「我在工場拍拍手 2」、

「空中看日本離島」、「空中看芬蘭」、「空中看愛沙尼亞」、「穿越伊拉克」、「群山之島與不去

會死的他們 番外篇─尋找張元植」及「我在工場拍拍手」。其中以「空中看芬蘭」收視最

高，平均為 0.21。各節目收視詳見下表。 

 

2024 年第四季週間 2100 時段節目收視 

節目名稱 TVR 000s 
收視時數 

(分鐘) 

Reach 

000s 
節目集數 

南部開講在地旅行系列 0.14 30.3 17 106.3 8 

環遊世界國家公園 0.12 26.8 13 119.4 1 

誰來晚餐 15 0.17 36.0 18 116.1 3 

漫步雲端世界篇 4 0.13 27.8 18 93.1 6 

少年願望事務所 0.07 15.8 15 67.6 31 

我在工場拍拍手 2 0.15 32.3 15 70.8 16 

空中看日本離島 0.14 31.0 17 106.4 1 

空中看芬蘭 0.21 44.8 32 85.5 1 

空中看愛沙尼亞 0.07 16.0 19 49.0 1 

穿越伊拉克 0.07 15.1 15 65.2 3 

群山之島與不去會死的他們 番外

篇─尋找張元植 
0.20 43.2 15 95.2 1 

我在工場拍拍手 0.19 40.9 17 67.9 1 
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(七)2200 時段 

1、週一 2200「我們的島」 

 

    「我們的島」2024 年 10 月平均 0.11，11 月平均 0.08，12 月平均 0.09。跨年比較，

2016 年至 2024 年平均分別為 0.17、0.16、0.16、0.20、0.20、0.21、0.16、0.14、0.14。

2024 年第一季平均 0.14，第二季、第三季平均皆為 0.17，第四季平均 0.09。 

 

    「我們的島」2024 年 11 月、12 月收視時數及觸達人數下滑，因而月平均也跟著下滑。 
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｢我們的島｣月平均收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2016 年平均 0.17    2021 年平均 0.21 

2017 年平均 0.16    2022 年平均 0.16 

2018 年平均 0.16    2023 年平均 0.14 

2019 年平均 0.20    2024 年平均 0.14 

2020 年平均 0.20 

2024 年 

第一季 平均 0.14 

第二季 平均 0.17 

第三季 平均 0.17 

第四季 平均 0.09 
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2、週二 2200 

 

    週二 2200 時段 2024 年 10 月平均 0.10，11 月平均 0.07，12 月平均 0.09。跨年比較，

2016 年至 2024 年平均分別為 0.26、0.19、0.20、0.21、0.27、0.20、0.18、0.16、0.12。

2024 年第一季、第二季平均皆為 0.13，第三季平均 0.12，第四季平均 0.09。 

 

    週二 2200 時段 2024 年 11 月觸達人數下滑，月平均也跟著下降。 
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週二2200月平均收視率
4歲以上

55歲以上

4/16-4/30
大自然的演化奇蹟

1/9起

你所不知道的大城小事

年/月

7/2-7/30看見六大洲

8/13-9/17了不起的工程建築

9/24起 南歐鐵道慢行

10/3-10/10馬達加斯加不思

10/17-10/24香港的自由之戰

10/31-11/14蒙古遊蹤

11/21雪豹和牠的朋友

11/28起 漫步雲端世界篇

10/15一隻蜜蜂的奇幻旅程

10/22跟拍到蜜蜂家

10/29起 蝴蝶大自然的超級英雄

11/19起 鯊魚冒險王

12/19起 英倫自然四季紀事

2/27
空中看塔斯馬尼亞

3/5起

奔馳世界絕景鐵道
5/7-6/11

摩登天才發明

6/18
深海傳奇幽暗紅海

6/25
看見六大洲

2024年 第一季 平均 0.13

第二季 平均 0.13

第三季 平均 0.12

第四季 平均 0.09
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週二2200月平均收視時數與觸達千人數
收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2016 年平均 0.26   2019 年平均 0.21    2022 年平均 0.18 

2017 年平均 0.19   2020 年平均 0.27    2023 年平均 0.16 

2018 年平均 0.20   2021 年平均 0.20    2024 年平均 0.12 
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3、週三 2200「獨立特派員」 

 

    「獨立特派員」2024 年 10 月平均 0.09，11 月平均 0.08，12 月平均 0.14。跨年比較，

2016 年至 2024 年平均分別為 0.14、0.13、0.14、0.16、0.18、0.16、0.12、0.12、0.11。

2024 年第一季平均 0.09，第二季平均 0.11，第三季平均 0.13，第四季平均 0.10。 

 

    「獨立特派員」2024 年 12 月收視時數上升，因而月平均也跟著上升。 
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｢獨立特派員｣月平均收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2016 年平均 0.14   2021 年平均 0.16 

2017 年平均 0.13   2022 年平均 0.12 

2018 年平均 0.14   2023 年平均 0.12 

2019 年平均 0.16   2024 年平均 0.11 

2020 年平均 0.18 

 

2024 年 

第一季 平均 0.09 

第二季 平均 0.11 

第三季 平均 0.13 

第四季 平均 0.10 
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4、週四 2200「紀錄觀點」 

 

    「紀錄觀點」2024 年 10 月平均 0.06，11 月平均 0.09，12 月平均 0.11。跨年比較，

2016 年至 2024 年平均分別為 0.15、0.12、0.11、0.14、0.13、0.11、0.09、0.08、0.07。

2024 年第一季、第二季、第三季平均皆為 0.07，第四季平均 0.09。 

 

    「紀錄觀點」2017 年 2 月起移至週四播出，並且播出的紀錄片不限為 60 分鐘。2024

年第四季期間播出內容以「紀錄觀點 種土」收視最高，平均 0.21。 
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｢紀錄觀點｣月平均收視時數與觸達千人數
收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2016 年 平均 0.15   2021 年 平均 0.11 

2017 年 平均 0.12   2022 年 平均 0.09 

2018 年 平均 0.11   2023 年 平均 0.08 

2019 年 平均 0.14   2024 年 平均 0.07 

2020 年 平均 0.13            

    

      

      

 

2015 年 平均 0.15 

2024 年 

第一季 平均 0.07 

第二季 平均 0.07 

第三季 平均 0.07 

第四季 平均 0.09 
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5、週五 2200 時段「主題之夜」 

 

    週五 2200「主題之夜」2024 年 10 月平均 0.07，11 月平均 0.05，12 月平均 0.08。跨年

比較，2016 年至 2024 年平均分別為 0.24、0.23、0.21、0.19、0.20、0.13、0.10、0.08、

0.07。2024 年第一季平均 0.08，第二季平均 0.06，第三季、第四季平均皆為 0.07。 

 

    2024 年第四季期間播出內容以「公視主題之夜 SHOW 我變性故我在」收視較高，平均

0.14。 
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｢主題之夜｣月平均收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2024 年  

第一季 平均 0.08 

第二季 平均 0.06 

第三季 平均 0.07 

第四季 平均 0.07 

2016 年平均 0.24   2021 年平均 0.13 

2017 年平均 0.23   2022 年平均 0.10 

2018 年平均 0.21   2023 年平均 0.08 

2019 年平均 0.19   2024 年平均 0.07 

2020 年平均 0.20 
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五、重點節目—週六 2000「生態全紀錄」收視分析 

 

    週六晚間 2000「生態全紀錄」收視，2024 年 10 月平均 0.52，11 月平均 0.37，12 月

平均 0.39。跨年比較，2016 年至 2024 年平均分別為 0.55、0.51、0.62、0.69、0.83、

0.75、0.52、0.44、0.43。2024 年第一季平均 0.43，第二季平均 0.47，第三季平均 0.42，

第四季平均 0.41。 

 

    「生態全紀錄」2024 年第四季期間播出內容以「哺乳動物大解密」表現較好，平均收

視 0.60。 

 

     

   

0.50

0.34

0.44
0.46 0.44

0.41

0.50

0.38

0.52

0.44
0.44

0.38

0.52

0.37 0.39

0.00

0.20

0.40

0.60

0.80

1.00

1.20

23/10 23/11 23/12 24/01 24/02 24/03 24/04 24/05 24/06 24/07 24/08 24/09 24/10 24/11 24/12

週六｢生態全紀錄｣月平均4歲以上

55歲以上

年/月

22

18
21 19

20 19 19

17

20
19

18

21

25
24

25
295

246

265

318

285
279

357

302

344

319 320

241

273

209 205

0

50

100

150

200

250

300

350

400

0

5

10

15

20

25

30

23/10 23/11 23/12 24/01 24/02 24/03 24/04 24/05 24/06 24/07 24/08 24/09 24/10 24/11 24/12

週六｢生態全紀錄｣收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2016 年平均 0.55   2021 年平均 0.75 

2017 年平均 0.51   2022 年平均 0.52 

2018 年平均 0.62   2023 年平均 0.44 

2019 年平均 0.69   2024 年平均 0.43 

2020 年平均 0.83   

2024 年  

第一季 平均 0.43 

第二季 平均 0.47 

第三季 平均 0.42 

第四季 平均 0.41 
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「生態全紀錄」播出節目(依播出順序) 

播出日期 節目名稱 TVR 000s 
收視時數 

(分鐘) 
Reach 000s 

2022/11/12 偉大的河流 0.31 66.8 20 199.4 

2022/11/19-12/3 偉大的河流 2 0.41 88.9 23 233.3 

2022/12/10-12/17 哥倫比亞:重返生態王國榮耀 0.46 99.9 24 256.1 

2022/12/24 蛋生的故事 0.42 90.2 23 242.3 

2023/1/7-1/14 獵豹這一家 0.36 76.6 18 257.3 

2023/1/28 獵豹五兄弟 0.39 84.7 17 306.6 

2023/2/4-3/11 四季地球 0.49 105.6 18 367.6 

2023/5/6-6/10 冰涷星球 2 0.49 105.9 20 316.6 

2023/6/17-6/24 動物鄰居幫幫忙 0.35 75.7 16 289.9 

2023/7/1-8/5 王朝 2 0.38 81.0 17 289.1 

2023/8/12 西伯利亞虎重返大地 0.59 126.5 19 402.4 

2023/8/19 卡達沙漠珍珠 0.52 111.9 20 336.3 

2023/8/26 阿爾卑斯山腳下的仙境 0.46 98.1 19 315.1 

2023/9/2-9/9 從前從前在肯亞 0.39 84.8 16 314.2 

2023/9/16 加拿大奇蹟極北之地 0.62 133.3 30 274.3 

2023/9/30 河馬王 0.35 76.4 19 249.8 

2023/10/14-11/4 我們都是靈長類 0.46 99.7 21 288.4 

2023/11/11-12/2 驚奇的野狗家族 0.30 64.2 17 223.6 

2023/12/9 雪橇犬出任務 0.42 90.5 19 283.7 

2023/12/16-2024/1/6 動物秘密一籮筐 0.51 110.0 22 303.2 

2024/1/20 頭足類海中制霸力 0.54 116.6 20 350.4 

2024/1/27 海岸邊的水獺寶寶 0.28 61.2 17 224.8 

2024/2/3 珍藏自然美國國家公園 0.58 126.8 24 324.4 

2024/2/17-3/23 放逐世界邊境巴塔哥尼亞 0.40 86.4 20 271.1 

2024/3/30-4/20 恐龍世界好吃驚 0.48 105.2 18 341.5 

2024/4/27-5/11 小動物的生命奇蹟 0.44 95.8 16 364.5 

2024/5/18-7/6 地球脈動 3 0.46 99.2 20 306.0 

2024/7/13-7/27 野性斯堪地那維亞 0.45 96.7 18 342.1 

2024/8/3-8/10 沙漠奇境納米比亞 0.46 99.9 17 351.4 

2024/8/17-9/7 北歐．生命之海 0.41 89.6 19 282.8 

2024/9/14-9/28 驚奇的野狗家族 0.38 83.4 21 242.3 

2024/10/5-11/16 哺乳動物大解密 0.45 97.3 25 238.9 

2024/11/23 大自然的色彩魔法 0.37 80.0 26 185.5 

2024/11/30 破紀錄的動物傳奇 0.33 72.7 18 242.8 

2024/12/7 擁抱海洋之心 0.43 94.3 24 238.1 

2024/12/14-12/28 獵豹母女家族 0.38 82.3 26 193.6 
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六、重點節目—週六 2100 時段收視分析 

 

    週六晚間 2100 時段月平均收視，2024 年 10 月平均 0.30，11 月平均 0.37，12 月平均

0.43。跨年比較，2016 年至 2024 年平均分別為 0.57、0.54、0.48、0.84、1.65、1.25、

0.48、0.92、0.69。2024 年第一季平均 0.20，第二季平均 1.19，第三季平均 0.91，第四季

平均 0.37。 

    2024 年第四季期間重播戲劇「牛車來去」平均收視 0.37。 

 

         

週六 2100 時段播出節目(依播出順序) 

播出日期 節目名稱 TVR 000s Share 
收視時數 

(分鐘) 

Reach 

000s 

2023/7/8-9/9 地獄里長 0.66 142.7 2.56 29 279.4 

2023/9/16-10/14 八尺門的辯護人 0.41 88.2 1.64 25 199.5 

2023/10/28-11/5 
人選之人造浪者 

(週六週日 2100-2300) 
0.50 107.1 2.05 26 248.5 

2023/11/11-12/9 村裡來了個暴走女外科 0.30 63.7 1.22 23 170.2 

2023/12/16-2024/1/20 火神的眼淚 0.21 46.3 0.87 18 151.7 

2024/1/27-3/2 最佳利益 2 0.22 46.8 0.84 18 130.1 

2024/3/9-3/30 最佳利益 3 0.17 36.3 0.74 21 111.5 

2024/4/6-4/27 不夠善良的我們 0.85 185.5 3.44 33 339.2 

2024/5/4-8/10 我的婆婆怎麼那麼可愛 2 1.36 295.4 5.49 38 478.6 

2024/8/17-8/31 聽海湧 0.44 96.3 1.74 27 216.0 

2024/9/7-10/5 人生清理員 0.39 85.6 1.55 23 192.6 

2024/10/5-12/28 牛車來去 0.37 80.6 1.54 25 194.6 

0.47

0.40

0.23 0.25
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0.85
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0.00

0.50

1.00

1.50

23/10 23/11 23/12 24/01 24/02 24/03 24/04 24/05 24/06 24/07 24/08 24/09 24/10 24/11 24/12

週六2100時段月平均4歲以上

55歲以上

年/月

人生清

理員
聽海湧 牛車來去

八尺門

的辯護

人
人選

之人

村裡來了個

暴走女外科 火神的眼淚 最佳利益2、3
我的婆婆怎麼那麼可愛2

不夠善良

的我們

2016 年平均 0.57 

2017 年平均 0.54 

2018 年平均 0.48 

2019 年平均 0.84 

2020 年平均 1.65 

2021 年平均 1.25 

2022 年平均 0.48 

2023 年平均 0.92 

2024 年平均 0.69 

2024 年 

第一季 平均 0.20 

第二季 平均 1.19 

第三季 平均 0.91 

第四季 平均 0.37 
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七、重點節目—週日 1230 時段收視分析 

 

    週日下午 1230 時段「經典電影院」2024 年 10 月平均 0.21，11 月平均 0.15，12 月平

均 0.12。跨年比較 2016 年至 2024 年平均分別為 0.30、0.26、0.22、0.26、0.29，0.38、

0.24、0.19、0.15。2024 年第一季平均 0.15，第二季平均 0.16，第三季平均 0.14，第四季

平均 0.16。 

 

    2024 年第四季期間播出電影，以「我的天堂城市」收視較高，平均 0.26。 
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週日1230時段月平均收視時數與觸達千人數收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2016 年平均 0.30  2021 年平均 0.38 

2017 年平均 0.26  2022 年平均 0.24 

2018 年平均 0.22  2023 年平均 0.19 
2019 年平均 0.26  2024 年平均 0.15 

2020 年平均 0.29 

     

                                       

202024 年  第一季 平均 0.15 

           第二季 平均 0.16 

           第三季 平均 0.14 

           第四季 平均 0.16 
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八、重點節目—週日 2000 時段收視分析 

 

    週日 2000 時段，2024 年 10 月平均 0.41，11 月平均 0.34，12 月平均 0.37。跨年比

較，2019 年至 2024 年平均分別為 0.42、0.42、0.50、0.60、0.51、0.45。2024 年第一季

平均 0.48，第二季平均 0.49，第三季平均 0.48，第四季平均 0.37。 

    2024 年第四季期間播出節目「一字千金筆武英雄會」平均 0.64，「浩克慢遊」平均

0.28，「成仁高中偵探社」平均 0.10。 

 

       

 

週日 2000 時段 2024 年第三季至第四季播出節目 

播出日期 節目名稱 TVR 000s Share 
收視時數 

(分鐘) 

Reach 

000s 

2024/7/21-7/28 一字千金筆武大匯 2024 特別版 0.87 189.4 2.75 28 406.0 

2024/8/4-8/18 一字千金 0.59 127.8 1.88 21 352.2 

2024/8/25-12/29 一字千金筆武英雄會 0.64 139.5 2.05 29 294.3 

週日 2100 時段 2024 年第一季至第四季播出節目 

播出日期 節目名稱 TVR 000s Share 
收視時數 

(分鐘) 

Reach 

000s 

2024/3/24-5/12 
沈睡的水下巨人 0.28 61.0 0.97 13 148.7 

我在工場拍拍手 0.16 33.8 0.58 13 82.0 

2024/5/19-8/18 換個爸媽過幾天 0.18 38.3 0.63 14 170.7 

2024/8/25-10/20 浩克慢遊 0.28 60.8 1.04 17 223.1 

2024/10/27-12/29 成仁高中偵探社 0.10 22.2 0.36 10 151.0 
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0.50 0.51
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週日2000-2100時段
4歲以上
55歲以上

年/月年/月

一字千金筆武大匯

3/24起

沈睡的水下巨人/

我在工場拍拍手

一字千金筆武大匯

10/29-11/5 人選之人

11/12起 浩克慢遊

12/17起 二呆流浪記之完全大人手冊

一字千金筆武大匯

5/19起

換個爸媽過幾天

8/25起 浩克慢遊
一字千金筆舞英雄會

10/27起 成仁高中偵探社

2024 年 

第一季 平均 0.48 

第二季 平均 0.49 

第三季 平均 0.48 

第四季 平均 0.37 

2019 年平均 0.42 

2020 年平均 0.42 

2021 年平均 0.50 

2022 年平均 0.60 

2023 年平均 0.51 

2024 年平均 0.45 
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九、重點節目—週日 2200 時段收視分析 

 

    週日 2200 時段 2024 年 10 月平均 0.08，11 月平均 0.09，12 月平均 0.12。第四季期間

播出節目，以「公視人生劇展 細漢大仔」收視最高，平均 0.18。 

     

週日 2200 時段 2016 年至 2024 年平均分別為 0.37、0.35、0.38、0.35、0.33、0.28、

0.21、0.23、0.12。2024 年第一季平均 0.10，第二季平均 0.15，第三季平均 0.11，第四季

平均 0.10。 
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週日2200月平均收視時數與觸達千人數
收視時數(分鐘)

Reach 000s

年/月

2016 年平均 0.37  2021 年平均 0.28 

2017 年平均 0.35  2022 年平均 0.21 

2018 年平均 0.38  2023 年平均 0.23 

2019 年平均 0.35  2024 年平均 0.12 

2020 年平均 0.33 

2024 年  

第一季 平均 0.10 

第二季 平均 0.15 

第三季 平均 0.11 

第四季 平均 0.10 
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貳、公視+與 YouTube 第四季收視成效 

本報告為 2024 年第四季（數據起訖範圍：2024.10.01-2024.12.31）公視+串流

影音平台(www.ptsplus.tv)與公視 Youtube 頻道之數據分析。公視+串流影音平台數據

來源包括：Google Analytic 4（簡稱 G.A 4）以及公視+內容管理系統(Content 

Manager System, CMS)之數據報表。YouTube 收視數據來自 YouTube 內容管理員

(YouTube Content Manager)之數據分析所產出。  

Youtube 的收益為預估收益，YouTube 內容管理系統之後台報表以美金計價，本

報告則以美金兌換新台幣 1:32 計算，並呈現預估收益成長與比較，實際收益須考慮跨

國稅賦與匯差，並以會計單位最後出帳報表為準。 

 

 

一、公視+ 第四季收視成效 

本章節資料來源包括 Google Analytic 4 所計算之流量以及公視+內容管理系統所

整理之數據報表，並分章節說明 Google Analytic 的數據變化，其次則分析公視+內容

管理系統之數據報表。公視+ Android APP 於 2024 年第一季開放下載，2024 年第二

季 4 月 30 日則上架公視+ iOS APP 提供收視服務。 

 

(一) Google Analytic 數據分析 

 

第四季瀏覽數共計約 233 萬，使用者為 59 萬，事件數為 912 萬，第四季整體表現

為逐月成長。10 月至 11 月的流量來源包括：購片《八尺門的辯護人》、《U12 亞洲盃

少棒賽》直播、公視自製兒童實境節目《成仁高中偵探社》以及在坎城影展進行全球首

映的《再見機器人》購片電影，12 月的流量來源則有《EASL 東亞超級籃球聯賽》直播、

紀錄片《種土》、日劇《重啟人生》及台劇《有生之年》，讓年末的流量有顯著提升。 

http://www.ptsplus.tv/
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1. 使用者來源分析 

 

公視+第四季使用者來源中的自然進站(Direct)比例(31.5%)高於 Google/organic 自

然搜尋(27%)，自然進站及自然搜尋共佔 58.5%較第三季(63.4%)降 4.9%，反映社群媒

體轉換之流量有成長趨勢。 
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Android APP 下載數第四季累計 28,321 次，第三季受運動直播包括《第 43 屆威

廉瓊斯盃國際籃球邀請賽男子組》等八個賽事影響，下載數大幅成長，計有 10,197

次，第四季下載數共計 5,244 次，該季每月平均下載次數為 1,700 餘次，呈現穩定成

長。           

 

2024 年 4 月 30 日推出 iOS APP，第三季是 APP 下載數高峰期，第四季累計已

突破四萬，該季每月平均下載約 3,400 餘次。
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(二) 公視+ 內容管理系統數據分析 
 

2024 年第 4 季總上傳時數為 688.15 小時1，各類型節目時數如下： 
 

2024 第 4 季 VOD 上架時數 

上架方式 

- 

節目類型 

- 

時數 

+  

(長期免費收看，以及大於 7 天可

收看之節目） 

+7 

（7 天後下架） 
總計 

戲劇影集 115.43 30.98 146.41 

時事紀錄片 115.16 4 119.16 

親子家庭 178.16 85.33 97.44 

生活風格 179.14 127.73 263.49 

藝文 20.78 40.87 61.65 

合計 688.15 

 
第四季每月重點節目與主題策展如下： 

頻道別 

- 

月份 

- 

播映規劃 

10 月 11 月 12 月 

戲劇影集 

● （影集）人生清理員 

● 策展｜演員黃冠智的高光時

刻 (HIGH LIGHT) 

● 策展｜公視 × 高雄人 

● 策展｜敲響金鐘榮耀的作品 

● 2024 公視人生劇展系列 

● （影集）天生一對 2：命中注定 

● 策展｜備受金馬獎肯定的作品 

● 2024 公視人生劇展系列 

● 新創電影：愛作歹 

● （電影）無人相信的真相、女性

日常、由宇子的天秤 

● （影集）重啟人生 

● 策展｜超乎想像的女性力量 

時事紀錄片 
● 長春事件 

● 策展｜全世界最難熬的監獄 

● 霸權過招：世界經濟新秩序？ 

● 霸權過招：中國製造走向死

亡？ 

● 霸權過招：產能過剩戰爭 

● 策展｜撼動世界的年少心靈 

 

● 朝聖之路：一路平安 

● 策展｜世界公視大展精選 

● 策展｜年終身心大整理 

● 策展｜這些都是台灣製造的 

親子家庭 

● 西斯開門：性知識大揭秘 

● 策展：輕鬆學習酷知識 

● 策展：音樂時空派對 

● 再見機器人 

● 小淘氣尼古拉:快樂的源頭 

● 來自星星的少女 

● 策展｜ 孩子視角探索大自然 

● 妖果動一動 

● 120 秒的科學 

● 人體奧奇實驗室 S1 S2 

●  怪醫黑傑克 全系列 

● 青凪大學體育會航空部劇場版 

                                                      
1 定義為：當年度有上傳至公視+之節目時數統計，惟該節目可能會依播映版權規定而下架。 
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頻道別 

- 

月份 

- 

播映規劃 

10 月 11 月 12 月 

● 策展｜感恩節必看！感動與歡

笑的家庭電影登場 

生活與藝文 

● 在直島遇見安藤忠 

● 策展｜穿越時空的建築狂想

曲 

● 策展｜跟著主廚環遊世界 

● 蝴蝶 大自然的超級英雄 1-3 

● 加百列的東非七十天 

● 倫佐皮亞諾：建築之光 

● 古典音樂 Fast TV 頻道 

● 我在工場拍拍手 2 

● 保羅歡樂秀 

● 蘭陵 40 

● 龐克時尚教母 

● 破紀錄的動物傳奇 

事件直播 

● 第 59 屆廣播金鐘獎頒獎典

禮  

● EASL 東亞超級籃球聯賽

(2024.10-2025.3) 

● ePremier12 電競棒球 

● U12 亞洲少棒賽 

● EASL 東亞超級籃球聯賽

(2024.10-2025.3) 

● 第二屆金 V 獎頒獎典禮 

● 台北跨年演唱會 

● 台東跨年演唱會 

● EASL 東亞超級籃球聯賽

(2024.10-2025.3) 
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2024 公視+第四季觀看分鐘數共計 7,500,318 分鐘(約 125,005 小時) ，各月佔該

季比例中，10 月及 11 月比例相當，皆近 30%之比例，12 月則高於前兩個月，佔該季

41%，其中紀錄片類、體育及直播類節目皆高於 10 月、11 月。 

           

第四季各類節目觀看分鐘數統計佔比中，以戲劇類(36.7%)及兒少類(22.9%)分居

第一與第二，其中兒少類節目的觀看時數相較第三季有顯著的成長，11 月的兒少節目

觀看時數相較 10 月，其成長則近 3 倍。 

 

 
 



45 

 

 
 

依節目分類說明如下： 

 

● 戲劇類節目 10 月高於 11 月、12 月觀看分鐘數，其中《人生清理員》(影集

版)、《天生一對》第一季及《八尺門的辯護人》皆於 10 月份上架，後者因榮獲

第 59 屆金鐘獎七項獎項殊榮，帶動觀看分鐘數成長。 

● 紀錄片節目 12 月較 10 月、11 月成長明顯，其中《種土》(紀錄觀點) 帶動紀

錄觀點及相關紀錄片的觀看。 

● 兒少類節目 11 月直播《U12 亞洲盃少棒賽》，以及入圍、獲獎無數的動畫片

《再見機器人》，公視製作《成仁高中偵探社》帶動本類觀看時數成長。 

● 生活及藝文類節目 11 月、12 月持平，10 月因《一起聽團吧》最終篇由直播轉

VOD，讓 10 月觀看分鐘數較高。 

● 體育類節目自 2024 年第二季起，將直播後之球賽，在授權之下轉為 VOD，繼

續為喜愛、關心球賽的會員提供服務，該類自經營以來，自第四季開始每月觀

看分鐘數已破萬，體育類節目獲會員關注。    
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1、 第四季戲劇熱門節目排名 

 

《成功補習班》於 9 月份上架，獲得高觀看分鐘數，並在 11 月份受時事熱度影

響，該劇為討論度高演員的相關作品而往上成長。 

 

第四季戲劇熱門節目排名 

排序 節目名稱 子集名稱 總觀看分鐘數 觀看次數 
觀看分鐘數占

比 

1 成功補習班【公視+】 成功補習班 82,216 3,390 1.10% 

2 人生清理員（影集版） 特殊現場清理員 31,929 3,202 0.43% 

3 國際橋牌社【公視+】 長夜將盡 ep1 31,821 3,484 0.42% 

4 公視人生劇展 細漢大仔 30,025 1,348 0.40% 

5 我們與惡的距離 受害者 ep1 30,024 3,063 0.40% 

6 重啟人生【公視+】 第二輪人生的開始 27,987 2,765 0.37% 

7 
八尺門的辯護人【公視

+】 第１集 
27,659 2,789 0.37% 

8 人生清理員（影集版） 活著 26,622 1,587 0.35% 

9 人生清理員（影集版） 明日清潔社 26,369 1,260 0.35% 

10 年少日記【公視+】 年少日記 25,310 1,261 0.34% 

11 
八尺門的辯護人【公視

+】 第３集 
25,109 1,353 0.33% 

12 人生清理員（影集版） 枷鎖 25,020 1,538 0.33% 

13 聽海湧 黑鳶 24,777 2,593 0.33% 

14 
八尺門的辯護人【公視

+】 第２集 
24,489 1,417 0.33% 

15 
八尺門的辯護人【公視

+】 第４集 
24,254 1,204 0.32% 
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排序 節目名稱 子集名稱 總觀看分鐘數 觀看次數 
觀看分鐘數占

比 

16 人生清理員（影集版） 秘密 24,249 1,374 0.32% 

17 人生清理員（影集版） 女兒 24,097 1,303 0.32% 

18 
八尺門的辯護人【公視

+】 第６集 
24,020 1,133 0.32% 

19 
八尺門的辯護人【公視

+】 第８集 
23,867 998 0.32% 

20 
八尺門的辯護人【公視

+】 第５集 
23,865 1,278 0.32% 
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2、 第四季紀錄片熱門節目排名 

 

《種土》(紀錄觀點) 於 12 月下旬上架，該月獲得 134,204 分鐘(約 2,237 小時)觀

看時間，在第四季紀錄片類排名居冠。 

 

第四季紀錄片熱門節目排名 

排序 節目名稱 子集名稱 總觀看分鐘數 
觀看次

數 

觀看分鐘數占

比 

1 紀錄觀點 種土 134,204 4,570 1.79% 

2 紀錄觀點 走線 31,840 1,419 0.42% 

3 公視主題之夜 SHOW 我是你的完美男友 20,574 1,090 0.27% 

4 紀錄觀點 神人之家 19,059 873 0.25% 

5 紀錄觀點 福音教派左右美國？ 18,687 1,128 0.25% 

6 紀錄觀點 診所 15,929 1,220 0.21% 

7 
神木之森：阿里山森

林鐵道紀行 

神木之森：阿里山森林

鐵道紀行 
15,793 1,308 0.21% 

8 公視主題之夜 SHOW 
這監獄，我可以？！美

國的北歐監獄計畫 
14,623 741 0.19% 

9 紀錄觀點 
西藏抗中路：最後一

搏？ 
11,728 743 0.16% 

10 紀錄觀點 
中國：白日夢與惡夢 

衰落 1893-1934 ep1 
11,585 942 0.15% 

11 
漂流之海-聽海湧紀錄

片 
漂流之海-聽海湧紀錄片 11,317 863 0.15% 

12 紀錄觀點 相見相忘 11,314 618 0.15% 

13 
朝聖之路：一路平安

【公視+】 
朝聖之路：一路平安 11,068 822 0.15% 
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排序 節目名稱 子集名稱 總觀看分鐘數 
觀看次

數 

觀看分鐘數占

比 

14 
喜悅：達賴喇嘛遇見

屠圖主教【公視+】 

喜悅：達賴喇嘛遇見屠

圖主教 
10,824 713 0.14% 

15 紀錄觀點 
美中霸權過招 首部曲&

二部曲 
9,867 664 0.13% 

16 公視主題之夜 SHOW 我所謂的自私人生 9,855 688 0.13% 

17 紀錄觀點 邁向權力之路 9,075 578 0.12% 

18 公視主題之夜 SHOW 關於我弟與他媽媽 9,057 364 0.12% 

19 紀錄觀點 

中國：白日夢與惡夢 

扭轉局勢 1934-2022 

ep2 

8,864 483 0.12% 

20 紀錄觀點 然而，生活很美 7,785 473 0.10% 
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3、第四季兒少熱門節目排名 

 

第四季兒少類節目中的 11 月、12 月觀看分鐘數是 2024 年全年月排名第 2、3

名，讓 2024 全年兒少類節目觀看分鐘數累計為 4,999,225 分鐘(約 83,320 小時)，第

四季佔 2024 年觀看時數之 34.38%。 

 

 
 

11 月上架《再見機器人》，直播《U12 亞洲盃少棒賽》以及公視製作《成仁高中

偵探社》讓觀看數據大幅成長；12 月份《再見機器人》及《成仁高中偵探社》觀看數

據亦持續成長。 

 

第四季兒少熱門節目排名 

排序 節目名稱 子集名稱 總觀看分鐘數 觀看次數 
觀看分鐘數占

比 

1 再見機器人【公視+】 再見機器人 243,818 12,749 3.25% 

2 
U12 亞洲盃少棒賽【公

視+】 
11/29 台灣 VS 韓國 151,718 5,849 2.02% 

3 
U12 亞洲盃少棒賽【公

視+】 
11/28 台灣 VS 日本 57,245 2,744 0.76% 

4 成仁高中偵探社 藏在顏料中的真相 48,105 3,327 0.64% 
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排序 節目名稱 子集名稱 總觀看分鐘數 觀看次數 
觀看分鐘數占

比 

ep4 

5 成仁高中偵探社 校園深處的密室 ep5 46,070 3,168 0.61% 

6 成仁高中偵探社 
視聽教室綁架事件 

ep3 
44,411 3,806 0.59% 

7 成仁高中偵探社 無聲的吶喊 ep7 41,625 2,455 0.55% 

8 成仁高中偵探社 鏡頭背後的惡意 ep6 41,485 2,904 0.55% 

9 成仁高中偵探社 
聰明俱樂部的邀請 

ep8 
34,839 2,027 0.46% 

10 成仁高中偵探社 暗影中的販賣者 ep9 34,466 1,811 0.46% 

11 小公視 網路直播 直播 33,957 4,159 0.45% 

12 成仁高中偵探社 偵探社入社考驗 ep1 28,787 4,038 0.38% 

13 成仁高中偵探社 破碎的靈魂之聲 ep10 27,909 1,440 0.37% 

14 成仁高中偵探社 18 歲的成人禮 ep11 23,122 1,062 0.31% 

15 
U12 亞洲盃少棒賽【公

視+】 
11/27 台灣 VS 中國 22,523 1,483 0.30% 

16 
古典魔力客 音樂的時

光之旅 

樂譜上的隱形音符 

ep1 
19,402 2,955 0.26% 

17 成仁高中偵探社 班費失竊案 ep2 19,400 1,707 0.26% 

18 
U12 亞洲盃少棒賽【公

視+】 
11/25 韓國 VS 台灣 14,138 798 0.19% 

19 間諜家家酒（台語版） 行動代號〈梟〉ep1 12,919 2,902 0.17% 

20 少年願望事務所 
爸媽不要怕，做這個

我養的活自己！ ep1 
12,025 1,820 0.16% 
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4、第四季生活與藝文熱門節目排名 

 

第四季將以《一起聽團吧》之觀看分鐘數最高，並以現場直播的集數帶動最高的

流量。 

 

第四季生活與藝文熱門節目排名 

排序 節目名稱 子集名稱 總觀看分鐘數 觀看次數 
觀看分鐘數占

比 

1 一起聽團吧【公視+】 
Live Stage 王者之戰 

ep13 
39,824 1,436 0.53% 

2 
宮崎駿的十年瞬間【公

視+】 
波妞來了 ep1 15,263 1,608 0.20% 

3 
群山之島與不去會死的

他們 

深淵驚現嘆息灣！／

李佳珊 ep2 
9,588 858 0.13% 

4 

群山之島與不去會死的

他們 番外篇-尋找張元

植 

群山之島與不去會死

的他們 番外篇-尋找張

元植 

9,545 1,642 0.13% 

5 
群山之島與不去會死的

他們 

向山而行 向死而生 

／張國威 ep3 
9,455 663 0.13% 

6 
宮崎駿的十年瞬間【公

視+】 
繪出真實 ep2 8,160 633 0.11% 

7 
在直島遇見安藤忠雄

【公視+】 
在直島遇見安藤忠雄 8,123 714 0.11% 

8 
群山之島與不去會死的

他們 

來自八千米的無氧告

白／呂忠翰（阿果） 

ep1 

7,439 763 0.10% 

9 
群山之島與不去會死的

他們 

我們不是登山家，因

為山是我們家／巫瑪

芙、馬詠恩 ep4 

6,987 503 0.09% 
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排序 節目名稱 子集名稱 總觀看分鐘數 觀看次數 
觀看分鐘數占

比 

10 空中看日本離島 空中看日本離島 6,918 500 0.09% 

11 空中看愛沙尼亞 空中看愛沙尼亞 6,830 602 0.09% 

12 
群山之島與不去會死的

他們 

帶我回奇萊？帶我回

奇萊！／詹喬愉 ep1 
6,802 1,087 0.09% 

13 擁抱海洋之心 擁抱海洋之心 6,413 522 0.09% 

14 一字千金 筆武英雄會 國中說話高手 ep3 6,238 532 0.08% 

15 
宮崎駿的十年瞬間【公

視+】 

去吧!成為我的威脅 

ep3 
6,197 411 0.08% 

16 漫步雲端：世界篇 4 北法 ep4 6,108 393 0.08% 

17 一字千金 筆武英雄會 國文老師文字賽 ep9 5,829 471 0.08% 

18 漫步雲端：世界篇 4 南法 ep3 5,534 374 0.07% 

19 空中看芬蘭 空中看芬蘭 5,531 401 0.07% 

20 
宮崎駿的十年瞬間【公

視+】 
別找廉價的藉口 ep4 5,513 383 0.07% 
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5、第四季直播熱門節目排名 

 

第四季直播包括《中華職棒二軍冠軍賽》、《第 59 屆金鐘獎頒獎典禮》及《WBSC 

世界盃 5 人制棒球》、《WBSC 世界盃 5 人制棒球》、《WBSC 電競棒球 12 強大賽》和

《EASL 東亞超級籃球聯賽》及《2025 臺北最 HIGH 新年城 跨年晚會》等，其中

《EASL 東亞超級籃球聯賽》直播獲得高會員數新增、APP 下載數及觀看分鐘數。 

 

第四季直播熱門節目排名 

排序 節目名稱 子集名稱 
總觀看分鐘

數 

觀看次

數 

觀看分鐘數占

比 

1 
EASL 東亞超級籃球聯

賽 

12/11 澳門黑熊 VS 新

北國王 
238,682 9,671 3.18% 

2 
EASL 東亞超級籃球聯

賽 

12/11 桃園璞園領航猿 

VS 水原 KT 音速彈 
203,257 10,846 2.71% 

3 
EASL 東亞超級籃球聯

賽 

12/25 桃園璞園領航猿 

VS 廣島蜻蜓 
199,840 10,923 2.66% 

4 
EASL 東亞超級籃球聯

賽 

12/25 琉球黃金國王 

VS 新北國王 
176,941 11,615 2.36% 

5 
EASL 東亞超級籃球聯

賽 

10/23 新北國王 VS 澳

門黑熊 
176,386 12,293 2.35% 

6 
EASL 東亞超級籃球聯

賽 

10/23 水原 KT 音速彈 

VS 桃園璞園領航猿 
170,176 11,817 2.27% 

7 
EASL 東亞超級籃球聯

賽 

11/13 生力啤酒人 VS 

桃園璞園領航猿 
151,528 7,293 2.02% 

8 中華職棒二軍冠軍賽 GAME 2（補賽） 14,707 590 0.20% 

9 中華職棒二軍冠軍賽 GAME 1 12,270 642 0.16% 

10 中華職棒二軍冠軍賽 GAME 3 11,419 361 0.15% 
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排序 節目名稱 子集名稱 
總觀看分鐘

數 

觀看次

數 

觀看分鐘數占

比 

11 
第 59 屆金鐘獎頒獎典

禮 
10/19 【戲劇類】 7,395 277 0.10% 

12 中華職棒二軍冠軍賽 GAME 5 7,227 265 0.10% 

13 中華職棒二軍冠軍賽 GAME 4 6,914 440 0.09% 

14 
2025 臺北最 HIGH 新

年城 跨年晚會 

2025 臺北最 HIGH 新

年城 跨年晚會 
5,386 562 0.07% 

15 
第 59 屆金鐘獎頒獎典

禮 
10/18【節目類】 3,984 162 0.05% 

16 
《人生清理員 影集

版》馬拉松 

《人生清理員 影集

版》馬拉松 
3,803 751 0.05% 

17 療癒心靈的音樂演出 療癒心靈的音樂演出 3,791 852 0.05% 

18 
WBSC 世界盃 5 人制

棒球 

10/7 （場地 1）中華 

VS 委內瑞拉 
3,032 382 0.04% 

19 
WBSC 世界盃 5 人制

棒球 

10/10（場地 1）墨西

哥 VS 中華、中華 VS 

法國 

2,828 185 0.04% 

20 
WBSC 世界盃 5 人制

棒球 

10/9（場地 2）南非 

VS 中華 
2,364 197 0.03% 

 

《EASL 東亞超級籃球聯賽》自 10 月份進行直播，至 12 月底共計直播七場，其

中以 12/11 兩場比賽之觀看分鐘數最高，其原因是兩場比賽中，兩隊分數持續拉拒，

短時間內無法分出勝負，讓觀看分鐘數提升。12/25 兩場為晉級賽，獲得較高的在線

人數，其中以桃園璞園領航猿 vs 廣島蜻蜓比賽的 2,489 人最高，而琉球黃金國王 vs 

新北國王比賽雖是晉級賽，但因雙方比數很快拉開，勝負已大致底定，在線人數不若

前述賽事高。 



56 

 

 

EASL 東亞超級籃球聯賽 觀看分鐘數 觀看次數 

最高在線人

數 

10/23 水原 KT 音速彈 vs 桃園璞園領

航猿 
170,176 11,817 1,871 

10/23 新北國王 vs 澳門黑熊 176,386 12,293 2,103 

11/13 生力啤酒人 vs 桃園璞園領航猿 151,502 7,292 1,648 

12/11 桃園璞園領航猿 vs 水原 KT 音

速彈 
203,257 10,846 1,977 

12/11 澳門黑熊 vs 新北國王 238,681 9,671 2,198 

12/25 桃園璞園領航猿 vs 廣島蜻蜓 199,840 10,923 2,489 

12/25 琉球黃金國王 vs 新北國王 176,941 11,615 2,034 

 
 

(三)公視+會員數變化 

 

第四季新增會員數共計 30,347 人，2024 年累積新增會員數達 150,378 人。第四

季會員成長各月呈現持平成長。 
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第四季中每天之會員成長統計分析，共有五個高點，分別是 2,638(10/23)、

783(11/13)及 1,275(11/29)、1,550(12/11)及 1,082(12/25)，除 11/29 當天直播《U12

亞洲盃少棒賽》(冠軍賽)外，其餘高點皆與《EASL 東亞超級聯賽》直播相關。 
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二、公視 YouTube 第四季收視成效 

2024 年第四季除台語台類別各項數據較第三季上升外，其他各類別數據皆下降較

顯著。本季總預估收益為$68,002.7 美金，合計約 217.6 萬台幣。 

 

2024 年第四季觀看次數與預估收益 

月份 觀看次數（萬） 預估收益（美金） 預估收益（台幣）（以 1:32 計算） 

2024 年 10 月 2,884.1 $25,593.63 $818,996 

2024 年 11 月 2,951.2 $22,060.85 $705,947 

2024 年 12 月 2,374.2 $20,348.22 $651,143 

總計 8,209.7.6 $68,002.7 $2,176,086（約台幣 217.6 萬） 

 

2024 年第四季收益明顯較第三季下降。 

 
2021-2024 YouTube 每月觀看次數及預估收益 
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本季新增訂閱數為 167,785，又以「DAY DAY 台語台」、「公視新聞網」、「誰來晚

餐」與「公共電視-我們的島」與整體訂閱人數約 42.6%的占比，前四名訂閱人數平均

落在 17,587 人。 

 

第四季公視 YouTube 頻道新增訂閱數排序 

排序 頻道名稱 訂閱人數 

1 DayDay 台語台 30,875 

2 公視新聞網 17,571 

3 誰來晚餐 12,147 

4 公共電視-我們的島 10,835 

5 小公視 9,330 

6 公共電視-獨立特派員 9,207 

7 公共 網路直播頻道 7,341 

8 公視戲劇 6,880 

9 公視 P#新聞實驗室 6,849 

10 公視+ 6,366 

 
 

(一)觀看次數比較 

 

以 YouTube 為單位，並以觀看次數排序，以「公視新聞網」排序最高，達

24,003,982 次，較上季下降 7.34%、觀看時間下降 16.87%，致使本季收益下降。其

次為「公視 網路直播頻道」，達 8,979,913 次，雖較上季增加 6.84%，但多產生於

#Shorts 直式短影音，不利於數位廣告投放，故收益數據下降。另「DayDay 台語

台」因上架「Talk Talk 秀台語」節目，內容於 YouTube 頻道話題發酵，創造觀看與收

益佳績。 
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2024 年第四季 前 10 大頻道排序（以觀看次數排序） 

排序 頻道名稱 觀看次數 比較上季 預估收益 (USD) 比較上季 

1 公視新聞網 25,904,774 - 7.34% $15,013.99 - $3,805.37 

2 公視 網路直播頻道 8,979,913 + 6.84% $6,155.58 - $5,092.19 

3 DayDay 台語台 8,941,210 +1,189.16% $6,533.69 +$5,711.66 

4 公視戲劇 PTS Drama 7,184,083 - 21.18% $3,858.89 - $2,370.94 

5 誰來晚餐 GuessWho 3,797,018 - 31.7% $9,576.26 - $4,979.31 

6 公共電視-我們的島 3,360,956 +3.97% $3,605.88 +$913.32 

7 一字千金 2,951,545 +84.45% $5,151.99 +$1,663.99 

8 公共電視-獨立特派員 2,727,472 +7.59% $2,598.65 - $413.15 

9 小公視 2,200,273 +35.11% $1,068.19 - $238.51 

10 水果冰淇淋 1,681,506 - 31.61% $437.89 - $129.4 

 
 

(二)預估收益比較 
 

以收益來看，第四季預估收益以「公視新聞網」收益最高，合計約新台幣 48.7

萬。排序第二為「誰來晚餐」收益約新台幣 31.1 萬，排序第三為「DAYDAY 台語

台」收益約為新台幣 21.2 萬。 

 

2024 年第四季 前 10 大頻道排序（以 預估收益 排序） 

排序 頻道名稱 預估收益 (USD) 預估收益(TWD) 較上季(USD) 

1 公視新聞網 $15,013.99 $487,955 - $3,805.37 

2 誰來晚餐 GuessWho $9,576.26 $311,228 - $4,979.31 

3 DAYDAY 台語台 $6,533.69 $212,345 +$5,711.66 

4 公視 網路直播頻道 $6,155.58 $200,056 - $5,092.19 

5 一字千金 $5,151.99 $167,440 +$1,663.99 

6 公視戲劇 $3,858.89 $125,414 - $2,370.94 
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排序 頻道名稱 預估收益 (USD) 預估收益(TWD) 較上季(USD) 

7 公共電視-我們的島 $3,605.88 $117,191 +$913.32 

8 公共電視-獨立特派員 $2,598.65 $84,456 - $413.15 

9 藝術很有事 $2,017.93 $65,583 - $1,310.23 

10 客家電視 HakkaTV $1,544.98 $50,212 - $148.92 

 
(三)10 月份（不分類）前 10 大頻道比較 
 

2024 年 10 月為本季營運單月份表現成效最佳的月份，將其獨立檢視，可發現 10

月份表現最佳的 YouTube 頻道為「公視新聞網」，其次則為「誰來晚餐」，「DayDay

台語台」9 月 28 日起上架「Talk Talk 秀台語」節目，內容於 YouTube 頻道話題發

酵，創造觀看與收益佳績。 

 

2024 年 10 月份 前 10 大頻道排序（以 收益 排序） 
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參、公視新聞網與新聞節目 YouTube 第四季經營成效 

本報告為 2024 年第四季（數據起訖範圍：2024.10.1-2024.12.31）公視新聞網網

站（https://news.pts.org.tw/） 與公視新聞節目 YouTube 頻道之數據分析。公視新聞

網網站數據來源包括：Google Analytic 4（簡稱 GA4）以及 Google Looker Studio 之

數據報表。YouTube 收視數據來自 YouTube 內容管理員（YouTube Content 

Manager）以及 Google Looker Studio 之數據統計產出之報表。 

Youtube 的收益為預估收益，YouTube 內容管理系統之後台報表以美金計價，本

報告則以美金兌換新台幣 1：32 計算，並呈現預估收益成長與比較，實際收益須考慮

跨國稅賦與匯差，並以會計單位最後出帳報表為準。 

 
一、 公視新聞網經營成效 
 

（一）Google Analytic 數據分析 

1. 瀏覽量與互動分析 

新聞網 2024 年第四季總網頁瀏覽量（Page View）為 7,810,157，較 2024 年第

三季減少 18.63%；新使用者人數則比 2024 年第三季下滑 13.96%至 4,250,154。 

2024 年第四季相比第三季，瀏覽量與新使用者人數均有下滑，主因是第三季受

到「巴黎奧運」的熱度帶動，創下公視新聞網單周流量歷史新高。此外，第三季中也

有單篇文章因 Google 推薦而帶來單日流量新高。不過，若與 2023 年同期相比，整

體流量仍呈顯著成長，年增幅達 24.89%。 

 

https://news.pts.org.tw/
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2. 使用者來源分析 

公視新聞網 2024 年第四季使用者來源流量分佈與往常差不多，主要來源仍為

「Google 搜尋引擎自然檢索（Organic Search）」與「直接（Direct）」，直接流量多

來自於 Google 探索（Discover）的自動推薦： Google 根據使用者的搜尋歷史與瀏覽

紀錄，於 Google 瀏覽器推薦使用者可能感興趣的新聞報導，吸引使用者點擊閱讀。 

 

公視新聞網 2024 年第四季使用者來源長條圖 

 

公視新聞網 2024 年第四季使用者來源佔比 

 

 
 

公視新聞網 2024 年第四季使用者來源線圖 
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觀察本季使用者來源趨勢，11 月美國大選期間，搜尋、直接流量及社群流量

（Organic Social）均達到本季高峰。而在 12 月中下旬，隨著立法院通過多項預算案

與法律修正案，激發民眾關注，再次推升整體流量表現。 

3. 使用者輪廓 

以網頁瀏覽量對照使用者性別比例，42.2%使用者為女性，57.8%為男性。 

2024 年第二季行動裝置的使用比例為 54.4%，在第三季顯著上升至 72.6%，第

四季則回落至 55.7%，接近第二季的水準。推測第三季行動裝置使用比例的大幅提

升，是因為許多使用者透過手機即時追蹤巴黎奧運的賽況或相關新聞，隨著奧運熱潮

退去，第四季使用者的行為逐漸回歸常態。 

 

公視新聞網 2024 年第四季使用者輪廓 

  

      2024 年第四季使用者性別比例（排除未

知） 
2024 年第四季使用者裝置比例 
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二、 公視新聞節目 YouTube 經營成效 

 

本篇報告的新媒體收視資料，是以 YouTube 平台公視節目官方頻道上傳影片為

對象，包含節目宣傳短片與完整節目等內容（私人側錄上傳影片不列入計算），並以登

入帳號的使用者收視為調查範圍，樣本為 13 歲以上使用者（未使用帳號觀賞影片的使

用者無法列入調查）。 

 

（一）新聞節目 YouTube頻道表現總覽 

1. 新聞節目頻道觀看表現 

新聞各節目 2024 年第四季觀看表現中，「東南亞語新聞」成長幅度最高，與

2024 年第三季相比上升了 22.6%；「P# 新聞實驗室」下滑幅度最高，與 2024 年第三

季相比下滑 32.9%。 

新聞節目 YouTube 頻道 2024 年第四季觀看表現 
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2. 新聞節目頻道收益表現 

收益表現方面，2024 年第四季公視新聞重點節目頻道總計預估收益新台幣

764,898 元，總計獲得 50,144 名新訂閱者。  

「公視新聞網」頻道預估收益新台幣 480,447 元，佔比整體收益 63%；新增訂閱

人數 17,571，佔比新增訂閱數 35%。「我們的島」新增訂閱數突破萬人來到 10,835

人。 

新聞節目 YouTube 頻道 2024 年第四季新增訂閱數 

頻道名稱 新增訂閱人數 

 公視新聞網 +17,571 

 我們的島 +10,835 

 獨立特派員 +9,207 

 P#新聞實驗室 +6,849 

 東南亞語新聞 +3,569 

 有話好說 +1,286 

 紀錄觀點 +827 

總計 +50,144   

新聞節目 YouTube 頻道 2024 年第四季預估收益 

頻道名稱 預估收益（美元） 預估收益台幣（1：32）計算 

公視新聞網 USD$15,013.99 NT$480,447.68 

我們的島 USD$3,605.88 NT$115,388.16 

獨立特派員 USD$2,598.65 NT$83,156.80 

有話好說 USD$1,024.05 NT$32,769.60 

P#新聞實驗室 USD$1,014.50 NT$32,464.00 

東南亞語新聞 USD$611.05 NT$19,553.47 

紀錄觀點 USD$34.93 NT$1,117.82 

總計 USD$23,903 NT$764,898 
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3. 新聞節目頻道觀眾輪廓 

綜觀重點新聞節目頻道觀眾性別比例，除「東南亞語新聞」外，其他節目男性觀

眾均超過 65%。「P#新聞實驗室」男性佔比較上一季增加 13.1%至 81.1%。 

使用者年齡部分，「P#新聞實驗室」18 至 35 歲的年輕族群佔比較上一季增加

5.7%至 49.3%；「有話好說」65 歲以上觀眾佔比超過 25%。 

新聞節目 YouTube 頻道 2024 年第四季觀眾性別、年齡分佈比較 
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（二）新聞節目個別 YouTube頻道表現總覽 

1. 「公視新聞網」 頻道表現分析 

本頻道 2024 年第四季累積觀看次數較第三季下降 7.3%。 

前兩名影片均為 YouTube Shorts，顯示短影音的形式有提升觀看數與觀眾黏著度

的優勢。第 1 名「紐西蘭毛利人議員跳舞抗議」 Shorts 受到 YouTube 推薦，單季觀

看次數達 910,254 次，完成度高達 101.4%，表示觀眾不只完整觀看整部影片，還有

部分用戶重複觀看，說明內容具高度吸引力及討論熱度。第 2 名「新埔站乘客持刀傷

人」 Shorts 以 388,235 次觀看數位居次席，完成度也有 87.63%。該影片內容因具高

度話題性，引發觀眾關注，顯示在突發新聞及重大事件上，短片模式亦具有優異的傳

播效果。 

此外，第 5 名的棒球 12 強線上直播聊天室在賽事開打時同步更新賽況與分數，

並與民眾在 YouTube 直播聊天室互動，成功提升觀看數。 
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2. 「P#新聞實驗室」 頻道表現分析 

本頻道 2024 年第四季累積觀看次數較上一季減少 32.9%，有 2 集影音累積觀看

次數超過 20 萬，前 5 名熱門影音累積觀看次數均突破 10 萬。 

觀察整體頻道表現，交通與民生議題最受關注，國道客運與快速道路速限相關內

容成功引發討論，顯示觀眾對交通政策的高度興趣 

外送費議題因 2024 年兩大外送平台擬合併而成為熱點，頻道即時產製相關影

片，有效把握話題熱度。財劃法則因 2024 年底立法院通過多項修正案，即時推出解

釋性影片，為觀眾比較政策差異，吸引大量觀看。 
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3. 「我們的島」 頻道表現分析 

本頻道於 2024 年第四季累積觀看次數較第三季成長 7%，前五名熱門影片的累積

觀看次數均突破 10 萬。 

觀察整體頻道表現，第 1 名為九二一地震 25 週年專題，因議題為全台民眾的集

體記憶，觀看數迅速攀升。 

    第 2 名為《好！我來告訴你》系列的「路樹為什麼會倒」解釋影音，結合資訊圖

表與報導，於颱風期間發布，成功引發民眾關注。 

    第 3 名「灘地回復｜為什麼這些地方必須清除紅樹林？」則是 2024 年第三季的

榜首，發揮長尾效應，本季再創 101,550 次觀看。 
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4. 「獨立特派員」 頻道表現分析 

本頻道 2024 年第四季累積觀看次數較前一季增加 7.6%。觀察整體頻道表現，有

1 則超過 20 萬，前 5 名熱門影音累積觀看次數均突破 10 萬。 

第 1 名為 2024 年 12 月上架的「日本 #MeToo 運動代表，伊藤詩織勇揭性侵真

相！｜黑箱日記」。影片聚焦日本記者伊藤詩織的性侵案，她在案發後公開召開記者

會，並以記者身份親自追查案情，將整個過程拍成紀錄片《黑箱日記》。「獨立特派

員」深入採訪伊藤詩織，影片上架後迅速引發廣泛關注，躍升本季榜首。 

第 2 名「熱鬪甲子園」為 2010 年舊片，因棒球 12 強賽事開打，影片重新獲得民

眾關注，單季獲得 191,307 的流量。 

「新祿島的故事：越南跨國婚姻與新二代縮影」專題遠赴越南採訪，於 2024 年 9

月 18 日上架，持續發揮長尾效應，本季再增加 101,550 次觀看位居第 5 名。 

 



74 

 

5. 「東南亞語新聞」 頻道表現分析 

本頻道 2024 年第四季累積觀看次數較上一季大幅增加 22.6%。 

從頻道表現來看，上榜新聞均與颱風相關，影片留言區不乏網友感謝東南亞語新

聞以熟悉的語言提供即時颱風資訊。 

結合 2024 年第三季的數據觀察，颱風相關資訊持續成為東南亞語新聞觀眾的關

注焦點，展現其對特定族群的影響力。 
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6. 「有話好說」 頻道表現分析 

本頻道 2024 年第四季累積觀看次數較上一季下降 29.4%。 

觀察頻道表現，上榜熱門影片議題分別為「棒球 12 強」與「2024 美國大選」。 

第 1 名影片邀請 12 強賽的教練與選手親赴棚內，直播分享比賽心得，成功吸引

廣大關注，按讚、分享數以及影片完成度均高於頻道過往平均水準，顯示節目成功掌

握話題熱度，成為本季亮點內容。 

第 2 名與第 3 名影片則圍繞 2024 美國大選，分別針對選前與選後進行深入探

討。選前影片分析搖擺州對選情的影響，選後影片則解析選舉結果的原因，均獲得民

眾的高度關注。 
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7. 「紀錄觀點」 頻道表現分析 

本頻道 2024 年第四季累積觀看次數較前一季微幅上升 2.4%。 

觀察頻道表現，本季觀看次數第 1 名為 2017 年上架的紀錄片 《4891》，該片聚

焦紀錄街友、遊民的生活狀況，作為大眾長期關注的社會議題，影片本季再度受到關

注，成為本季榜首。 

自製紀錄片《神殿》持續發揮長尾效應，本季位居第 2 名，上架至今累積觀看數

共 732,756 次。 

 

排名 影片名稱 

1 貧窮是我最後的尊嚴 街友、遊民、無家者 他們時時刻刻被監視器盯著 但也只是盯著 │紀

錄片【4891】全片線上看│黃庭輔 

2 尋找台灣特有珍貴古老樹種  高山上的巨木│紀錄片【神殿】正版線上看│柯金源 

3 蘇建和案 死刑或是無罪？誰來決定?│「我考試第一名的人，絕對不會判錯」│【島國殺人

紀事】全片線上看│蔡崇隆 

4 紀錄片│【島國殺人紀事 2】│導演:蔡崇隆│冤獄、死刑或者相信司法? 

5 【太平島】登不登島有關係?!│每個人都宣稱擁有這座島嶼  曾經的蓬萊仙境如今變成什麼

模樣│正版線上看│導演 柯金源 
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肆、公視頻道第一季節目策略 

 

公視頻道 2025 年第一季節目排檔規劃，重心放在春節連假與多個新製節目將陸續上

檔。第一季重點節目與新上檔節目安排說明如下： 

 

一、跨年晚會直播 

    12 月 31 日公視頻道晚間 7 點起全程轉播

「臺北最 High 新年城-2025 跨年晚會」。跨年

晚會一直是台灣最受矚目的活動之一，尤其是

台北 101 煙火，一向是國際媒體爭相報導的熱

門新聞，更是台灣人每逢跨年必定指名收看的

節目。今年的表演活動精彩再升級，串連四大

多元舞臺，內容則分別結合「民歌同樂」、「經

典動漫」、「西洋搖滾」及「Lounge 悠閒」四

種主題，以提供滿足不同族群、各年齡的多樣

跨年體驗，共同倒數迎接 2025！ 

 

二、農曆過年特別節目 

公視頻道於農曆期間，以自製春節特別節目為主軸，提供適合闔家觀賞的公視趣味競賽

節目、實境及生活節目、生態節目、兒童節目、電影、精彩精選節目，陪伴觀眾共度春節佳

節團聚時光。 

《Super run2 超級跑》也要來個「返鄉團圓」！把比賽場地直接移到四處都是田野的農

村，將傳統年節精神與運動趣味競賽結合。節目不只圍爐吃吃喝喝，更要讓藝人和村民動起

來，除此之外還要為長者送餐，爭取積分。公視頻道除夕至初二 1 月 28 日至 1 月 30 日播

出。 

延續世界棒球 12 強賽奪冠後的熱潮，除夕夜開始安排播出《那些年，撐起職棒的他

們》，本系列五集紀錄片以場邊的獨特視角，觀察台灣職棒的發展。第一集介紹球評曾文誠

和常富寧主播，他們娓娓道來職棒發展史。第二集介紹最佳應援團球迷—陳育基、吳媗婷，

看球迷特有的應援次文化。第三集介紹啦啦隊員—阿布舞和十元，看職棒文化的變遷與經

https://woman.udn.com/woman/tag/%E5%8F%B0%E5%8C%97101?from=udn-tagging_ch4087
https://woman.udn.com/woman/tag/%E7%85%99%E7%81%AB?from=udn-tagging_ch4087
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濟。第四集介紹鎂光燈後的伯樂—球探藍天勇、

高建三、曲信恩、蔡永彬，他們穿梭在國高中棒

球的球場間，暢言明日之星需要具備什麼條件。

第五集介紹網紅—YouTuber 阿強和台南 Josh，看

網紅為職棒帶來什麼改變。公視頻道除夕至初四 1

月 28 日至 2 月 1 日播出。 

《我的麻吉 4 個鬼》是一部臺灣喜劇電影。

地獄倒楣男阿緯舉目無親、無依無靠，老闆跑路

工作也丟了，萬念俱灰下只想結束自己倒楣的人

生，沒想到不僅死不成，還被 4 個冤鬼纏身，衰

上加衰！經過發發大師「降落」指點，只要完成 4

鬼遺願就可以送他們安心上路，於是阿緯只好心

不甘情不願開始一段幫鬼圓夢的超級任務。過程

中和救護員筱茵越走越近，阿緯的命運被這群鬼

帶到一條全新的岔路。公視頻道初五 2 月 2 日播

出。 

 

三、新聞報導節目 

「公視晚間新聞」第一季重點特別規劃專題包括﹕【川普就職‧世界變局-美中台局勢新

發展】專題報導，聚焦近期國際重要事件。獨立特派員【大缺工時代-台灣勞動力下一步】系

列報導將推出三大主題，抱括﹕缺工危機-退休潮加上少子化，台灣面臨多嚴峻的缺工挑戰與

盤點缺工產業與低薪問題；缺工解方-移工被視為萬靈丹、引進移工的問題與挑戰；缺工解方

-職場如何透過再設計增進效率、AI 運用與推動高齡就業趨勢。我們的島規劃專題【日光共

享可行嗎？台灣篇】：探討光電發展的困境與危機，以及【垃圾何處去】專題報導。 

 

四、連續劇 

《死了一個娛樂女記者之後》

改編自鏡文學出版之暢銷小說，故事

以娛樂新聞記者視角出發，透過挖掘

一樁娛樂女記者命案的真相，揭露娛

樂圈背後錯綜複雜的權力結構。公視

頻道 2 月 8 日起週六晚間 9:00 播

出。 

https://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%96%9C%E5%8A%87
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《化外之醫》描述聰明自負的

越南醫師范文寧為賺取母親醫藥

費，平日隱身在醫院當洗屍櫃工

人，假日到火車站幫逃逸移工看

診。某日遇上癱瘓醫療網的氣爆意

外，他協助救人卻被指控為醫死人

的密醫，怕被遣返的他自此成為

「逃跑外勞」。逃亡期間，范文寧憑

藉醫學天賦和街頭智慧樹立地下醫療事業，卻誤觸人蛇集團的非法網絡成為幫凶。面對黑白

勢力進逼，范文寧更難逃內心責難，一心計畫帶母親回國的他，將如何做出抉擇？公視頻道

3 月 8 日起週六晚間 9:00 播出。 

 

五、綜合節目 

《不在我的世界當勇者》本節目以「原住民運動會」為題材，敘述與探討非主流文化、

偏鄉問題、運動心理等面向，以寓教於樂的方式引發大眾對「自我認同」議題探討。 

 

六、兒少節目 

《妖果動一動》由「妖果小學」動畫主角人偶擔綱，創作 20 首獨特風格的歌曲，內容

涵蓋兒童生活的四大主題，為增添視覺上的豐富性，也融合了真人表演與動畫元素，搭配簡

單易學的肢體律動，是一個挑戰全新唱跳形式的兒童節目。 

 

七、電視電影 

這是一個政府立法規定所有夫妻需通過考試才能獲生育資格的世界，否則會處以嚴重的

罰款及懲戒。《全民嬰檢》中，兩對夫妻，一對資產審查、書面成績極優秀，卻不懂得實作

的白領夫妻，另一對意外懷孕因此拚命補習衝刺的新手爸媽，為了考試不擇手段、各懷鬼胎

地嘗試瞞天過海，他們能否成功按「計劃」行事、通過全民嬰檢？ 

《湖面交界》裡 18 歲的小蓉剛放榜，在無聊的假期裡，看著沉迷遊戲的 21 歲哥哥阿睿

遲遲不願意動身搬家，還拒絕溝通，小蓉不明白為甚麼哥哥要將自己拒之門外。在現實裡無

法交流，小蓉想到了一個有趣又可以打發時間的辦法，她透過虛擬世界進入哥哥常玩的那款

遊戲裡，用另一種方式與阿睿有了交流。但最後也因此得知了當初弟弟溺斃的真相。 
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八、紀錄片 

紀錄觀點《相見相忘》紀錄 2016 年因殺警案被判死刑定讞的鄭性澤，在有心人士奔走

下，幸運走出死牢。歷經十四年的監禁，他努力重返社會，為再審做準備，期盼徹底還他清

白。然而，身體自由了，心卻平靜不了。他總是忘不掉當年與殉職警員的幼子四目相對時，

那雙認定他是殺父兇手的眼睛，何況昔日幼子今成警察，對其獲釋深感憤慨。一冤將平，但

深結之怨何解？如果可以，他想與那孩子見個面，從此忘記彼此。 

在紀錄片《上帝上帝，祢在哪？》中，教會牧師要求信徒簽署反對同性婚姻公投單，一

位染著七彩頭髮的教會青年，燃起憤怒和不滿想要證明自己的存在，毅然決然離開教會，展

開追尋自己與信仰的對話。 

 

九、藝術表演節目 

《誠實浴池》以臺日文化共有的公共浴池「錢湯」為主要場景，故事背景架構在海邊廢

棄的澡堂，一個洗滌靈魂的溫柔鄉，吸引被詛咒的男人帶著執念前來，與慾望裸裎相見。王

嘉明與谷野九郎兩位備受注目的臺日劇場導演首次合作，以諾貝爾文學獎得主、日本文學家

川端康成晚年代表作《睡美人》為發想並共同編導，攜手八位臺日各具特色的演員，聯手打

造一則感官異色的成人童話。 

由真雲林閣掌中劇團與劇場導演陳昶旭攜手合作的《劍邪啟示錄》，以劇團擅長的傳統

布袋戲「劍俠戲」為主體，佐以偶戲劇場化的創作脈絡，期待在傳統與當代劇場的共融中，

實踐「傳統」與「現代」的對話。以傳統為基礎的再創與重新詮釋，彼此相輔相成，進而達

到「新面貌但不失其傳統技法價值」的全新演出。  
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附件：收視相關名詞解釋 

 

一、尼爾森收視率 

1、尼爾森採用個人收視紀錄器(People Meter)測量樣本戶家庭的收視情形，2024 年第四季

樣本戶約 2077 個家庭戶、6524 個個人收視資料。 

2、收視率是指在某個時段收看某個電視節目或頻道的觀眾人數，以百分比表示。佔有率是

指在開機的觀眾人口中，有多少比例收看某個電視節目或頻道。收視率與佔有率的差

異，主要在於分母的定義不同，收視率的分母為總人口數，而佔有率則為開機的人口

數。 

   個人收視率 Ϸ
收看某一個節目或頻道人口數

母體人口數
ρππϷ 

 

3、觸達千人數是指在不重複計算下，有多少觀眾看過該節目或該頻道，是收視廣度的指

標，本報告是以連續收看 1 分鐘以上為計算基礎。 

4、平均收視時數是指在節目播出期間觀眾停留收看多久時間，是收視深度的指標，亦可解

釋為節目內容能否吸引觀眾留下來收看，也就是觀眾對於節目內容的喜愛程度或對節目

的忠誠度。 

5、觸達千人數、平均收視時數兩個數字，與收視率是呈現正相關的關係，當兩個數字越

高，收視表現也越好。 

6、觸達千人數與平均收視時數會隨著節目長度有所變化，當節目長度越長，此兩個數字也

越大。此外，節目類型也有不同，一般而言，戲劇節目黏度高，因此收視時數較長，而

新聞報導每則新聞長度短，觀眾容易轉台，收視時數較短，但也因為觀眾轉台行為頻

繁，觸達千人數較多。在衡量節目表現時，這些差異因素也必須一併考量。 

 

二、YuoTube 平台公視頻道收視 

1、樣本調查範圍：以公視官方頻道所上傳的影片為調查範圍，包含對公視頻道已訂閱者和

未訂閱者的觀看行為。調查樣本為已登入的使用者，有些人會以未登入狀態觀賞影音，

這些網路使用者無法列入調查。樣本年齡為 13 歲以上使用者。 

2、平均觀看比例：觀眾每次觀看時瀏覽了多少百分比的影片。 

3、平均觀看影片長度：每次平均觀看時間(分鐘)。 

4、累積觀看次數：在所選取的日期範圍、區域和其他篩選條件內，觀眾的總觀看次數(且是

主動觀看)，不包含自動播放(YouTube 有自動播放功能)。20 淚 3 洲 20 


