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壹、公視多元平台收視觀察 

 

    在數位潮流下，觀眾收視習慣改變，部份轉往數位影音平台收視，為完整呈現公

視節目於多元平台的表現，2025 年起進行報告改版。本篇報告綜合公視+、公視新聞

網、公視節目 YouTube 頻道及公視節目粉絲專頁經營成效，透過多元平台收視呈現，

以期更廣泛了解公視節目觀眾的全貌。 

頻道收視報告透過分析尼爾森每季的節目收視排名，來衡量公視頻道的整體表

現。因小公視未購買尼爾森收視資料，故本報告電視頻道部份僅有公視頻道(主頻)資

料。 

公視+串流影音平台數據來源包括：Google Analytic 4（簡稱 GA4）以及公視+內容

管理系統(Content Manager System, CMS)之數據報表。YouTube 收視數據來自

YouTube 內容管理員(YouTube Content Manager)之數據分析所產出。  

公視新聞網網站數據來源包括：Google Analytic 4（簡稱 GA4）以及 Google 

Looker Studio 之數據報表。YouTube 收視數據來自 YouTube 內容管理員（YouTube 

Content Manager）以及 Google Looker Studio 之數據統計產出之報表。 

公視粉絲頁資料來源使用 QSearch Trend 社群分析工具，針對 Facebook 社群平

台上粉絲專頁的互動資料進行分析統計。相關名詞定義與解釋請見附件。 

 

一、 公視頻道收視表現 

(一) 每季節目排名 

公視頻道 2026 年 1 月至 3 月，收視表現較好的單集節目包括︰一字千金、新聞

節目及新春特別節目。以下為前 40 名單集節目收視。 

2026 年 1-3 月節目排名 top40(單集) 

排名 節目名稱 TVR Date Day of week 

1 一字千金  0.70 2026/1/25 週日 

2 一字千金  0.65 2026/2/1 週日 

3 一字千金  0.63 2026/3/22 週日 

4 公視晚間新聞 0.63 2026/3/28 週六 

5 公視晚間新聞 0.60 2026/1/26 週一 

6 全球現場-深度週報 0.60 2026/3/28 週六 

7 一字千金  0.59 2026/2/8 週日 

8 《新春特別節目》臺北大巨蛋 民歌大團圓 0.58 2026/2/16 週一 
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排名 節目名稱 TVR Date Day of week 

9 一字千金  0.58 2026/3/1 週日 

10 全球現場-漫遊天下 0.58 2026/3/15 週日 

11 《新春特別節目》臺北大巨蛋 民歌大團圓 0.57 2026/2/17 週二 

12 《新春特別節目》臺北大巨蛋 民歌大團圓 0.57 2026/2/18 週三 

13 全球現場-深度週報 0.57 2026/3/14 週六 

14 公視晚間新聞 0.56 2026/1/15 週四 

15 公視晚間新聞 0.55 2026/1/2 週五 

16 一字千金  0.55 2026/1/18 週日 

17 公視晚間新聞 0.53 2026/1/13 週二 

18 全球現場-漫遊天下 0.53 2026/1/18 週日 

19 一字千金  0.53 2026/3/15 週日 

20 公視晚間新聞 0.52 2026/1/23 週五 

21 一字千金  0.51 2026/1/11 週日 

22 公視晚間新聞 0.51 2026/2/3 週二 

23 公視晚間新聞 0.50 2026/1/9 週五 

24 《新春特別節目》騎鐵馬遊台灣 0.50 2026/2/20 週五 

25 公視晚間新聞 0.50 2026/3/25 週三 

26 一字千金  0.49 2026/2/15 週日 

27 公視晚間新聞 0.49 2026/3/16 週一 

28 公視晚間新聞 0.48 2026/1/21 週三 

29 全球現場-漫遊天下 0.48 2026/3/1 週日 

30 公視晚間新聞 0.48 2026/3/12 週四 

31 公視晚間新聞 0.48 2026/3/17 週二 

32 公視晚間新聞 0.47 2026/2/13 週五 

33 公視晚間新聞 0.47 2026/2/17 週二 

34 公視晚間新聞 0.47 2026/2/21 週六 

35 公視晚間新聞 0.47 2026/3/4 週三 

36 公視晚間新聞 0.47 2026/3/26 週四 

37 全球現場-深度週報 0.46 2026/1/17 週六 

38 《新春特別節目》誰來晚餐 16 0.46 2026/2/20 週五 

39 全球現場-深度週報 0.45 2026/1/3 週六 

40 一字千金  0.45 2026/1/4 週日 

備註︰TVR 收視率是指在某個時段收看某個電視節目或頻道的觀眾人數，以百分比表

示。 

   個人收視率(%) =
收看某一個節目或頻道人口數(′000)

母體人口數(′000)
× 100% 
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二、公視+ 收視表現 

第一季瀏覽總數為 288 萬餘、使用者數為 66 萬，事件數為近 1,181 萬。圖表曲線

顯示，第一季流量以 2 月較低，因 2 月份天數較少，又適逢農曆春節團圓假期，以致網

頁的瀏覽等行為相對減少，1 月及 3 月則較相似。1 月瀏覽的網頁包括《北極百貨的秋

乃小姐》、《窗邊的小荳荳》(雙語版)及《我 12 歲，你介意嗎？》；2 月則以《牽阮的手》

瀏覽最高；《2025-26 東亞超級聯賽｜東超 EASL》進入決賽，公視新節目《也好吃》及

《南韓校園霸凌的黑暗真相》及《從奪走你的那天起》讓 3 月的瀏覽數達 100 萬以上。

（註：《事件數》指的是使用者與網站互動的次數,例如點擊連結、觀看影片等。GA4 會

將這些互動記錄為事件。） 
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公視+Android APP 下載數於 2025 年累計次數突破 10 萬次，已達 111,936 次，

其中 Android TV APP 於 2025 年 1 月 21 日上架，累計次數為 39,925 次，而行動

APP 為 72,011 次。 

2026 第一季 Android APP 下載次數共計 10,997 次，行動 APP 6,012 次及 TV 

APP 4,985 次，相較於 2025 年每月的下載數皆較低，顯示第一季下載較平緩，總下

載數共計 122,933 次，含行動 APP 78,023 次及 TV APP 44,910 次。 

 

2024 年 4 月 30 日推出 iOS APP，2025 年 iOS APP 累計下載數為 123,569 次。

2026 年 2 月 13 日推出 iOS TV APP，第一季下載數共計 14,737 次，含行動 APP 

13,272 次及 TV APP 1,465 次，累計總下載數為 138,306 次，含行動 APP 136,841

次及 TV APP 1,465 次。
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    2026 年第一季總觀看分鐘數共計 14,350,652 分鐘(約 239,178 小時)，低於 2025

年各季。本季每月觀看以 3 月較高，與《2025-26 東亞超級聯賽｜東超 EASL》進入

決賽直播相關。 
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2026 年第一季各類節目觀看分鐘數佔比仍以戲劇類較高，佔 28%，其次為體育

類的 23.8%，相較於 2025 年第四季各類節目佔比，戲劇類及體育類皆在本季呈現下

滑，兒少類節目的佔比成長較高，紀錄片類與生活&藝文類節目皆突破 10%的佔比。

2026 年 2 月 12 日起，公視+新增《公共電視 網路直播 PTS Live》及《公視台語台 

網路直播》兩頻道直播，拓展公視+的數位服務。 
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第一季各類節目觀看統計整體說明如下： 

 

● 第一季中，戲劇類佔比為 28%，但在各月中，則逐月降低。排名前二名為《從

奪走你的那天起》、《看這邊嘛向井君》皆為公視+購片且屬本季新上架節目。 

● 紀錄片節目以 2 月份最高，因以 1980 年林宅血案為原型的電影《世紀血案》，

未經當事家屬同意，造成社會輿論撻伐，《牽阮的手》影片內容包括林宅血案紀

錄，讓僅上架七天的紀錄片受到觀看，也讓該月紀錄片分鐘數成長許多。 

● 兒少類節目在 1 月觀看分鐘數最高，《窗邊的小荳荳》（雙語版）、《北極百貨的

秋乃小姐》及《成仁高中偵探社》(第二季）引領 1 月份的成長。 

● 生活&藝文類節目，在本季為逐月成長。《浩克慢遊》(第八季)自 2026 年 2 月 5

日起每週上架，也帶動該節目過往各季的觀看，3 月起新節目《也好吃》及

《春畫：浮世繪的極樂世界》提高該類節目的觀看分鐘數。 

● 體育類節目自 2 月起有明顯成長，《2025-26 東亞超級聯賽｜東超 EASL》3 月

進入決賽，成就 3 月份體育類觀看分鐘數居該月之冠。 

● 頻道直播為 2026 年 2 月 12 日起，新增《公共電視 網路直播 PTS Live》及

《公視台語台 網路直播》兩頻道直播，3 月的觀看分鐘數為 2 月的 2 倍有餘。 
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三、公視 Youtube 經營成效 
 

(一)Youtube頻道新增訂閱數 

第一季新增訂閱數為 114,973，其中《DAYDAY 台語台》、《公視新聞網》、《小公

視》、《誰來晚餐》與《客家電視 HakkaTV》等頻道訂閱人數佔本季 45.6%；

《DAYDAY 台語台》因《黑白威廉 Fighting》節目受關注，訂閱數表現佳 

  

第一季公視 YouTube 頻道新增訂閱數排序 

排序 頻道名稱 訂閱人數 

1 DAYDAY台語台 11,930 

2 公視新聞網 11,923 

3 小公視 10,608 

4 誰來晚餐 9,011 

5 客家電視台 8,951 

6 反正你也不睡覺 7,324 

7 我們的島 6,406 

8 公視台語台 5,337 

9 宮式海水浴場(VTUBER) 4,449 

10 一字千金公視+ 4,062 
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(二)觀看次數比較 

以 YouTube 頻道為單位，並以觀看次數排序，2026 年第一季以《公視新聞網》

排序最高，達 27,111,903 次，較上季微升 3.56%、觀看時間下降 12.71%；本季含春

節假期期間，新聞量較上季減少，觀看次數主要來自社會新聞短影音(#shorts)，觀看

時間下降多。其次為《誰來晚餐》的 4,818,908 次，觀看較上季下降 26.61%、觀看

時間下降 21.88%，主因受到《誰來晚餐》第十六季播畢，各項數據影響。 

本季總觀看次數及觀看時間，都較上季分別下降 26.8%與 18.81%，本季天數較

少，更逢春節假期，各項節目、影音量減少影響本季數據下降。 

 

註 1:以上數據包含 YouTube 各類影音類型之總和或平均 (例:全集、精華片段、

shorts、直播、單則新聞片段) 

 

2026 年第一季 前 10 大頻道排序（以觀看次數排序） 

排序 頻道名稱 觀看次數 比較上季 觀看時間(時) 比較上季 
平均觀看 

完成比率 

1 公視新聞網 27,111,903 +3.56% 1,282,842.7 -12.71% 34.5% 

2 誰來晚餐 4,818,908 -26.61% 1,077,831.0 -21.88% 33.0% 

3 DAY DAY 台語台 4,088,491 -80.39% 510,219.1 -43.51% 19.9% 

4 一字千金 4,081,872 +14.98% 549,897.3 +43.11% 17.4% 

5 小公視 3,962,966 +21.23% 256,006.3 -7.60% 24.3% 

6 客家電視台 3,180,510 +141.53% 222,442.7 +156.28% 24.7% 

7 公視戲劇 2,555,108 -47.89% 238,434.7 -18.34% 27.3% 

8 我們的島 2,552,459 -55.48% 281,077.6 -59.53% 27.9% 

9 獨立特派員 2,187,097 -1.43% 179,140.5 -10.15% 32.8% 

10 公視網路直播頻道 1,799,215 -18.89% 378,422.4 -2.18% 38.6% 
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四、公視新聞網及新聞節目 YouTube經營成效 

(一)新聞網瀏覽量與互動分析 

2026 年第一季，新聞網總頁面瀏覽量（Page Views）5,318,702，較

2025 年第四季下滑 46.02%；新使用者人數為 2,782,826，較前一季下滑

47.53%。 

2026 年第一季，新聞網遭受外部惡意 SEO（搜尋引擎排名機制）攻擊，

此攻擊透過蓄意操弄，致使 Google 降低網站評分，導致新聞網的搜尋排名與

曝光量下滑，影響整體導流成效。經技術團隊成功攔截攻擊並提交複驗，雖因

網站規模龐大導致審核時程稍長，但目前網站評分已於 4 月初恢復，流量亦逐

漸回歸正常。 
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(二)新聞節目 YouTube頻道觀看表現 

2026 年第一季節目觀看量普遍較前一季衰退，僅《公視新聞網》與《紀錄

觀點》觀看數微幅上升。 

 

 

新聞節目 YouTube頻道 2026年第一季觀看表現 
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(三)新聞節目 YouTube頻道訂閱人數表現 

2026 年第一季新增訂閱數以《公視新聞網》頻道表現最佳，單季新增

11,922 人。 
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貳、 公視節目跨平台收視表現 

本篇章將綜合比較公視節目在不同平台上的經營成效，此份報告旨在呈現公視節

目於不同平台上的成果。以下報告將依節目類型分類，呈現個別節目於不同平台的收

視表現。 

 

一、 新聞節目 

(一) 每日新聞 

1. 公視各節每日新聞 

2026 年 1 月至 3 月，《公視新聞網》YouTube 頻道累計觀看次數達 27,111,903 

次，穩居公視 YouTube 各新聞節目之冠，展現強勁的內容影響力與觀眾黏著度。整

體影片平均觀看完成率將近三成五，表現穩定且具持續吸引力；同時，頻道訂閱人數

淨增 11,923 人，顯示觀眾規模持續擴大。 

其中，YouTube 頻道《公視 P#新聞實驗室》，平均觀看完成率更突破四成，凸顯

節目內容在深度與吸引力上的高度競爭力，亦反映觀眾對其品牌的高度認同與忠誠

度。此外，《公視新聞網 PNN》FB 總聲量達 85,172，較上一季成長，總影響力分數

達 100,318.1。 

 (1)YouTube 

2026 年 1 月至 3 月，公視新聞網 YouTube 頻道累計觀看次數達 27,111,903 

次、觀看時數達 1,282,842.7 小時，觀看次數較上季成長 3.56%。因本季含春節假

期，新聞量較上季減少，觀看時數相較上一季略為下降。觀看次數主要來自社會新聞

短影音(#shorts)，但整體表現仍穩定。其中，影片平均觀看完成率為 34.50%，而《公

視 P#新聞實驗室》影片平均觀看完成率更達 41.48%，顯示觀眾對該節目的喜好程度

與忠誠度相對較高。 

 

節目名稱 觀看次數 觀看時數(小時) 平均觀看比(%) 

公視新聞網 27,111,903 1,282,842.7 34.50 

公視 P#新聞實驗室 515,533 25,608.1 41.48 
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《公視新聞網》頻道 2026 年第一季累積觀看次數較前一季增加 3.6%。在觀看數

前 5 名的內容中，Shorts 佔了 3 則。Shorts 觀看數較上季大幅躍升 83%，佔比從

15.8%提升至 28%。 

其中，《台南派出所前持刀攻擊事件》以 265 萬次觀看排名第一，創下頻道 Shorts

歷史新高。而上一季榜首《杭州動物園黑熊撲倒飼養員》本季持續吸引 142 萬次觀

看，展現明顯的長尾效應。 
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《公視 P#新聞實驗室》2026 年第一季累計觀看次數較上一季下滑 63.6%，較去

年同期縮減 72%。顯示單支影片的《破圈》可能轉弱。由於內容發布初期的點閱率轉

弱，導致演算法減少推薦給非訂閱者。 

儘管如此，核心指標仍顯示頻道體質依然穩健：訂閱者點閱率從 4.2%提升至

5.1%，反映出核心受眾對內容的高度忠誠與黏著度，未受整體流量波動影響。 
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 (2)公視粉絲頁 

《公視新聞網 PNN》FB 總聲量達 85,172，較上一季成長，將近 5 萬則留言，累積

近 70 萬個貼文心情數。 

粉絲頁名稱 總聲量 貼文數 留言數 提及留言數 分享數 貼文心情數 

公視新聞網 PNN 85,172 2,543 48,265 34,364 26,454 690,376 

 

本數據採用 QSearch Trend 社群分析工具，針對 Facebook 社群平台上粉絲專頁的

互動資料進行分析，加權計算成《總影響力分數》及《平均影響力分數》。相關名詞定義

與解釋請見附件。 

 

粉絲頁名稱 影響力分數 2025 年第四季 2026 年第一季 

公視新聞網 PNN 
總影響力分數 132,198.3 100,318.1 

平均影響力分數 46.7 39.4 

 

2026 年第一季影響力分數較上一季略為下降。表現較為突出的貼文包括﹕《阿里山

暌違 8 年下雪》這則新聞，透過《睽違 8 年》的稀缺性吸引關注，並結合氣象特報與穿著

建議提供生活實用價值，成功帶動高分享率。 

《學生擋車護身障者過馬路》這則貼文運用青少年純真善行的溫情敘事，精準觸發社

群情感共鳴，獲得超過三萬次點讚的高互動量。 
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2.國際新聞 

2026 年第一季，《公視全球現場》Facebook 影響力分數及總聲量皆較上一季提升，顯

示其在社群平台上的內容擴散力與受眾互動表現持續成長，整體影響力進一步強化。 

(1)公視粉絲頁 

《全球現場》FB 粉絲頁總聲量達 1,439，較上一季成長，超過 3 萬則貼文心情數。 

粉絲頁名稱 總聲量 貼文數 留言數 提及留言數 分享數 貼文心情數 

公視全球現場 1,439 225 623 591 3,618 30,454 

 

粉絲頁名稱 影響力分數 2025 年第四季 2026 年第一季 

公視全球現場 
總影響力分數 4,847.1 6,725.7 

平均影響力分數 18.9 29.9 
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本季影響力分數最高的貼文，聚焦於撼動中東局勢的伊朗示威抗議，透過斷網下的第一

手稀缺影像揭露真相，並將宏觀衝突具體化為個人悲劇敘事引發同理。結合 BBC 等第三方

查核數據確立可信度，在國際關注下激發大規模自發性擴散。 

排名第二的是一則以英國在位最久的首席捕鼠官為題材的社群貼文，將嚴肅的政治背景

與寵物敘事結合，利用兼具歷史價值與幽默共鳴的《貓咪外交》，成功跨越國界，創造極高

的社群傳播力。 
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3.公視新聞論壇節目 

2026 年 1 月至 3 月，論壇節目《尖峰對話》Facebook 粉絲團總聲量為 1,538.8。

YouTube 累積觀看次數達 1,508,815 次，較上一季略為下滑，但平均觀看比例仍接近三

成，整體觀看表現維持穩定水準。 

(1) YouTube 

《尖鋒對話》YouTube 觀看次數達 1,508,815 次，總觀看時數為 54,054.9 小時。 

節目名稱 觀看次數 觀看時數(小時) 平均觀看比(%) 

尖鋒對話 1,508,815 54,054.9 29.4 

 

《尖鋒對話》觀看次數較上一季下滑 17.4%。前五名均為 Shorts。 

其中探討中國民眾大舉潤（Run）日的單集報導，觀看數達 13.6 萬次，是本季唯一突破十

萬大關的影音。 

觀察整體表現，熱門影片多為美中台日關係與國際走向等相關議題，顯示該類議題於

《尖鋒對話》觀眾中具穩定吸引力。 
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(2) 公視粉絲頁 

2026 年第一季《尖鋒對話》FB 總聲量達 1,090，共有超過 9,414 則貼文心情數，總影

響力分數較上一季略為下滑，平均影響力分數微幅上升。 

粉絲頁名稱 總聲量 貼文數 留言數 提及留言數 分享數 貼文心情數 

尖鋒對話 1,090 237 444 409 553 9,414 

 

粉絲頁名稱 影響力分數 2025 年第四季 2026 年第一季 

尖鋒對話 
總影響力分數 1,637.3 1,538.8 

平均影響力分數 5.2 6.5 

2026 年 1 月至 3 月《尖鋒對話》FB 貼文以《立委國籍爭議》與《台美關稅影響》最具

影響力，成功觸發對內政認同與國際經貿的關注。 
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4.公視新聞雜誌節目 

2026 年 1 月至 3 月《獨立特派員》YouTube 頻道平均觀看完成率超過三成。《我們的

島》YouTube 頻道增加 6,406 個訂閱人數。 

(1) YouTube 

《我們的島》YouTube 觀看次數達 2,552,459 次，觀看時數為 281,077.5 小時。《獨立

特派員》平均觀看完成率超過三成，顯示節目仍具一定的內容吸引力與觀眾黏著度。 

節目名稱 觀看次數 觀看時數(小時) 平均觀看比(%) 

我們的島 2,552,459 281,077.5 27.85 

獨立特派員 2,187,097 179,140.5 32.75 

 

本季《我們的島》整體觀看次數較上一季下滑 55.5%。主因是前一季受《馬太鞍溪堰

塞湖》重大災害專題影響，大幅拉高了觀看基數，導致本季在對比下呈現明顯降幅。 

不過《馬太鞍溪堰塞湖》後續追蹤與空拍影片仍佔據熱門榜前三，顯示該議題仍維持一

定的關注度。 

    從轉換指標來看，本季整體曝光點閱率成長至 3.56%，已訂閱者的點閱率穩定維持在 

4.06%，反映出核心觀眾對頻道的高度信任。儘管總流量受高基期影響而下修，但點閱率

的穩健增長說明頻道營運依然穩健。 
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《獨立特派員》累積觀看次數較上一季微幅下滑 1.4%。 

《虛坪改革》專題躍升榜首，本季帶進 37 萬流量，穩定發揮長尾。此外，3 月中旬上

架的紀錄片《冰封的記憶》在短時間內迅速累積熱度，位居本季流量第二；從過去的《黑

箱日記》、《追風者》到本季新作，均顯示《紀錄片結合主持人》的引導模式能有效帶動觀

眾轉化，是頻道未來可持續深耕的發展方向。 

觀察轉換指標，曝光點閱率從 3.4% 成長至 3.77%，反映出議題能有效吸引觀眾目

光；回訪觀眾佔比過半，也可應證頻道已建立起穩固的品牌黏著力。 
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(2) 公視粉絲頁 

公視新聞雜誌節目 FB 總聲量以《我們的島》表現較佳，達 6,796，貼文心情數為

85,955 次，《我們的島》及《獨立特派員》，本季 FB 社群影響力分數略為下降。  

粉絲頁名稱 總聲量 貼文數 留言數 提及留言數 分享數 貼文心情數 

我們的島 6,796 252 3,696 2,848 6,579 85,955 

獨立特派員 2,494 154 1,328 1,012 2,482 23,506 

 

粉絲頁名稱 影響力分數 2025 年第四季 2026 年第一季 

我們的島 
總影響力分數 23,503 15,544.1 

平均影響力分數 80.5 61.7 

獨立特派員 
總影響力分數 6,892.1 4,965.4 

平均影響力分數 39.6 32.2 

2026 年 1 月至 3 月《獨立特派員》影響力分數最高貼文聚集俄烏戰爭議題，特約記者

深入烏東第一線，在俄烏戰爭四週年的關鍵節點發布。憑藉真實紀實與全球熱搜話題的高度

重合，成功創造 830 次的高分享量。 

《我們的島》影響力分數最高貼文，運用茶園 SOS 空拍畫面創造強烈視覺衝擊，並結

合石虎現蹤的科學實證，將茶農生計問題拉升至國家生態保育高度，引發大眾對土地倫理的

深刻反思。 
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二、綜合與生活藝文節目 

2026 年 1 月至 3 月，公視+第四季播出之綜合與生活藝文節目中，以《浩克慢遊》及

《也好吃》表現最佳。《誰來晚餐》YouTube 頻道新增訂閱數 9,011 人。《哈!真相大白了》

YouTube 頻道平均觀看完成比例達 37.35%，表現相對突出。 

 

(一)公視+ 

 

以公視製播的自委製節目排名中，《浩克慢遊》(第八季)居冠，其次為《也好吃》。《浩克

慢遊》(第八季)自 2026 年 2 月 5 日起上架，也帶動該節目過往各季的觀看，排名前 20 名

中，《浩克慢遊》共有六季皆在榜上，顯見節目深受喜愛。 

  《也好吃》是 3 月新上架節目，僅上架四集，便能名列第二，該節目的確受到關注。 
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第一季熱門生活&藝文自委製作節目排名 

排序 節目名稱 季別 節目來源 集數 觀看分鐘數 觀看次數 

1 浩克慢遊 第 8 季 自製 7 264,890 17,408 

2 也好吃  委製 4 120,590 13,497 

3 列車人生  委合製 8 86,821 8,227 

4 一字千金 第 20 季 委製 13 57,491 4,480 

5 浩克慢遊 第 7 季 自製 8 50,702 5,338 

6 哈！真相大白了 第 2 季 委製 20 41,143 2,733 

7 出去一下  委合製 26 39,697 3,475 

8 誰來晚餐 第 16 季 自製 39 34,433 2,132 

9 騎鐵馬遊台灣  自合製 3 24,119 1,760 

10 一字千金 第 17 季 委製 13 23,297 1,251 

11 一字千金 第 20 季 委製 13 23,221 2,177 

12 
歐吉桑騎士 –  

阿順阿忠的中年危機  委製 
13 22,733 1,832 

13 哈！真相大白了 第 1 季 委製 78 22,241 2,053 

14 浩克慢遊 第 1 季 自製 8 21,832 1,934 

15 浩克慢遊 第 6 季 自製 10 20,372 1,776 

16 一字千金 第 18 季 委製 13 19,755 1,277 

17 浩克慢遊 第 3 季 自製 13 18,781 1,378 

18 浩克慢遊 第 2 季 自製 13 16,757 1,424 

19 二呆流浪記之完全大人手冊 二呆流浪記 委製 13 14,227 1,120 

20 不在我的世界當勇者  委製 10 10,818 996 
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(二)YouTube 

YouTube 節目中以《誰來晚餐》表現最佳，觀看次數達 4,818,908 次，並新增訂閱

數 9,011 人。《哈!真相大白了》及《浩克慢遊》則在平均觀看比表現上較為突出，平均

觀看完成率分別為 37.35%及 35.77%，顯示觀眾對節目的喜好與黏著度。 

節目名稱 觀看次數 

觀看時數 

(小時) 

平均觀看比(%) 

誰來晚餐 4,818,908 1,077,831 33.02 

一字千金 4,081,872 549,897.2 17.38 

哈!真相大白了 190,340 19,242 37.35 

浩克慢遊 144,632 10,653.3 35.77 

在地旅行 44,267 3,911.8 20.2 

 

(三)公視粉絲頁 

2026 年 1 月至 3 月，總聲量以《一字千金》表現最好，達 5,958，較上一季成長，

《誰來晚餐》貼文心情數達 52,038 次。《誰來晚餐》總影響力分數排名第一，《浩克慢

遊》居次。 

粉絲頁名稱 總聲量 貼文數 留言數 提及留言數 分享數 貼文心情數 

一字千金 5,958 66 2,966 2,926 2,344 4,093 

浩克慢遊 1,962 56 960 946 881 47,394 

誰來晚餐 1,583 70 781 732 1,556 52,038 

也好吃 685 31 360 294 502 6,344 

出去一下 479 35 230 214 740 30,020 

哈！真相大白了 235 85 71 79 165 2,829 

在地旅行 113 32 41 40 147 515 

 

粉絲頁名稱 影響力分數 2025 年第四季 2026 年第一季 

誰來晚餐 
總影響力分數 15,084 6,837.9 

平均影響力分數 132.3 97.7 

浩克慢遊 
總影響力分數 2,285.7 5,716.4 

平均影響力分數 76.2 102.1 

出去一下 
總影響力分數 5,598.4 3,765 

平均影響力分數 54.9 107.6 

一字千金 總影響力分數 2,779.5 3,049.9 
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粉絲頁名稱 影響力分數 2025 年第四季 2026 年第一季 

平均影響力分數 40.9 46.2 

也好吃 
總影響力分數 - 1,172.4 

平均影響力分數 - 37.8 

哈!真相大白 
總影響力分數 973.8 455 

平均影響力分數 5.0 5.4 

在地旅行 
總影響力分數 269.2 202.6 

平均影響力分數 6.0 6.3 

2026 年 1 月至 3 月，《綜合與生活藝文節目》總影響力分數排名前十名粉絲頁包括

《出去一下》、《誰來晚餐》及《浩克慢遊》。 

《出去一下》透過獨家贈獎活動精準導流，成功將 FB 粉絲引導至 YouTube 留言，有

效拉高社群互動與影響力分數。 

《誰來晚餐》藉由趙衍慶先生紀念企劃喚起受眾情感，將經典內容轉化為強大的社群

感染力，在社群上獲得極高的影響力分數，展現了經典內容的長尾效應與社群感染力。 
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三、戲劇類節目 

公視 2026 年 1 月至 3 月戲劇類節目 YouTube 頻道《公視戲劇 PTS Drama》總觀看次

數為 2,555,108 次，觀看時數達 238,434.7 小時。 

 (一)公視+ 

《我們與惡的距離》第一季因 2025 年底中山站無差別殺人事件，再度引起觀看與討論，

排名第一，該劇第二季緊接在後，名列第二。 

第一季熱門戲劇自委製作節目排名 

排序 節目名稱 季別 / 片名 節目來源 集數 觀看分鐘數 觀看次數 

1 我們與惡的距離 第 1 季 委製 10 178,790 12,833 

2 我們與惡的距離 第 2 季 委合製 10 131,824 8,503 

3 牛車來去 第 1 季 委合製 30 86,275 5,114 

4 我的婆婆怎麼那麼可愛 第 1 季 委製 40 84,578 4,563 

5 茶金  自製 12 77,115 4,387 

6 聽海湧  委合製 5 70,535 5,118 

7 公視人生劇展 祝你下輩子開心 委製 1 52,976 4,854 

8 斯卡羅  委製 12 44,337 2,884 

9 苦力  委製 30 40,347 2,488 

10 就算一個人也可以好好的吃飯 第 2 季 自製 10 39,256 5,236 

11 你的孩子不是你的孩子  自製 5 30,971 2,168 

12 返校  委製 8 28,148 2,011 

13 天橋上的魔術師  委製 10 25,652 1,832 

14 我的婆婆怎麼那麼可愛 第 2 季 委製 30 24,559 1,078 

15 四樓的天堂  委製 10 19,849 1,211 

16 你的婚姻不是你的婚姻  自合製 5 19,353 1,082 

17 就算一個人也可以好好的吃飯 第 1 季 自製 6 15,759 2,006 

18 我在墾丁天氣晴  委製 20 14,759 782 

19 公視人生劇展 可以不要再想念我了 委製 1 13,817 907 

20 他們在畢業的前一天爆炸 第 1 季 委製 5 13,329 935 
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 (二)YouTube 頻道 

YouTube 戲劇頻道《公視戲劇 PTS Drama》2026 年 1 月至 3 月總觀看次數達 

2,555,108 次，觀看時數為 238,434.6 小時，整體觀看完成率接近三成。 

節目名稱 觀看次數 
觀看時數 

(小時) 
平均觀看比(%) 

公視戲劇 PTS Drama 2,555,108 238,434.7 27.33 

(三)公視粉絲頁 

公視戲劇 FB 粉絲頁，以《整形過後》總聲量最高，影響力分數則以《公視電影

院》，表現較好。 

粉絲頁名稱 總聲量 貼文數 留言數 提及留言數 分享數 貼文心情數 

整形過後 1,255 10 1 1,244 0 90 

公視電影院 156 20 66 70 189 1,801 

 

粉絲頁名稱 影響力分數 2025 年第四季 2026 年第一季 

公視電影院 
總影響力分數 896 375.7 

平均影響力分數 17.9 18.8 

整形過後 
總影響力分數 1,792.70 9.1 

平均影響力分數 14.3 0.9 
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2026 年 1 月至 3 月，影響力分數排名前十名貼文以《公視電影院》佔比最多，影響力

分數最高兩則貼文，結合熱門卡司（如新垣結衣、佐藤健）與清晰片單，成功滿足粉絲在春

節期間的娛樂規劃，並透過揪心對白將節目資訊轉化為感性內容，深度觸及親情與傷痛議

題，帶動社群討論與自發性擴散。 



33 

 
 

四、紀錄片節目 

公視+ 2026 年第一季紀錄片中，以《紀錄觀點：冰封的記憶》表現最佳，觀看次數達 

3,903 次。公視 YouTube 頻道則以《公視主題之夜 SHOW》表現較佳，總觀看次數為 

452,453 次，累積觀看時數達 22,389.8 小時。《公視主題之夜 SHOW》Facebook 粉絲專頁

總影響力分數為 6,454。 

 

(一)公視+ 

《紀錄觀點》在排名前 20 名佔了 10 部影片，《神木之森：阿里山森林鐵道紀行》自

2024 年 7 月首播，持續發揮長尾效益。 

第一季熱門紀錄片自委製作節目排名 

排序 節目名稱 季別/片名 節目來源 集數 觀看分鐘數 觀看次數 

1 紀錄觀點 冰封的記憶 委合製 1 45,764 3,903 

2 紀錄觀點 萬歲家庭 委製 1 14,002 977 

3 神木之森：阿里山森林鐵道紀行   自合製 1 12,309 940 

4 紀錄觀點 上帝上帝，祢在哪？ 委製 1 6,761 470 

5 我們的島 2026 自製 11 6,056 406 

6 紀錄觀點 哥哥死後去了哪裡？ 委製 1 6,007 563 

7 名字的重要性？中華台北的故事 
名字的重要性？

中華台北的故事 
自製 1 5,846 821 

8 紀錄觀點 邁向權力之路 自製 1 5,821 507 

9 紀錄觀點 春雨 424 委合製 2 4,801 390 

10 
主題之夜 SHOW- 看電影的

公民論壇 
 自製 66 4,008 451 

11 紀錄觀點 公園 委合製 1 4,001 716 

12 紀錄觀點 蘋果的滋味 委製 1 3,981 175 

13 不羈－臺灣百年流變與停泊  委製 4 3,570 337 
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排序 節目名稱 季別/片名 節目來源 集數 觀看分鐘數 觀看次數 

14 獨立特派員 2026 自製 11 3,193 247 

15 紀錄觀點 解籤大隊 委製 1 3,169 214 

16 
未完成的任務：現代臺灣締

造者 
  委製 4 3,039 319 

17 紀錄觀點 無米樂 委製 2 2,925 205 

18 公視紀實 亂室家人 委製 1 2,898 273 

19 我們在這裡生活   委製 1 2,637 249 

20 獨舞者的樂章   委製 1 2,187 134 

 

 (二)YouTube 頻道 

2026 年 1 月至 3 月 YouTube 紀錄片以《公視主題之夜 SHOW》表現較好，觀看次數達

452,453 次。 

節目名稱 觀看次數 

觀看時數 

(小時) 

平均觀看比(%) 

公視主題之夜 SHOW 452,453 22,389.8 18.08 

公共電視-紀錄觀點 140,975 25,308.6 23.25 

藝術很有事 139,008 18,893.1 19.08 
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本季《紀錄觀點》觀看數較上季微幅增長 0.6%。 

2019 年上架的紀錄片《白色王子》位居本季榜首。主因 2025 年底電影《大濛》上映

後，吸引不少觀眾尋求更深度的歷史資訊；由於該議題討論度顯著提升，促使 YouTube 演

算法判定其具備大眾吸引力，進而將相關主題影片推送給更多使用者，大幅提升了《白色王

子》的曝光與點擊。 

此外，上一季榜首《神殿》本季持續獲得 YouTube 推薦，單季觀看數突破 2.4 萬次，展

現穩定的長尾效應。 

 

 

 

(三)公視粉絲頁 

    公視紀錄片 FB 總聲量以《生態全紀錄》表現最好，其次為《公視主題之夜 

SHOW》。總影響力分數則以《公視主題之夜 SHOW》表現最好，其次為《紀錄觀點》。 

粉絲頁名稱 總聲量 貼文數 留言數 提及留言數 分享數 貼文心情數 

生態全紀錄 2,261 40 1,130 1,091 1,397 12,774 

公視主題之夜 SHOW 1,135 138 521 476 4,355 20,469 

紀錄觀點 723 133 295 295 1,853 13,180 
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粉絲頁名稱 影響力分數 2025 年第四季 2026 年第一季 

公視主題之夜 SHOW 
總影響力分數 14,136 6,454 

平均影響力分數 70.3 46.8 

紀錄觀點 
總影響力分數 4,552.4 3,200.5 

平均影響力分數 30.3 24.1 

生態全紀錄 
總影響力分數 1,481.3 2,787.4 

平均影響力分數 43.6 69.7 

2026 年 1 月至 3 月，影響力分數表現最優異的貼文為《生態全紀錄》FB 抽獎活動，憑

藉高互動指標位居紀錄片節目之冠，有效帶動留言與分享數攀升。 

《紀錄觀點 野番茄》在 228 紀念日前後發布，具即時性及議題關聯性，相關關鍵字的

搜尋與討論量會達到高峰，也獲得較高的影響力分數。 
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五、兒少節目 

2026 年 1 月至 3 月，兒少節目方面，《小公視》YouTube 頻道觀看次數達 

3,962,966 次，較上一季成長，累積觀看時數為 256,006.3 小時，並新增訂閱數 10,608 

人。《公視 Fun 卡通》Facebook 粉絲頁 2026 年第一季總影響力分數為 2,892。 

(一)公視+ 

《成仁高中偵探社》第二季於 2025 年 11 月上架，在本季結束，觀看分鐘數名列第一，

也帶動第一季的回看。《我是陳派派》是本季新上架節目，共 13 集，每週上架 2 集，總觀看

分鐘數居第二；《小黑啤美食大冒險》自 2025 年 12 月底，每週上架 2 集，共計 10 集，列

居第三。 

第一季熱門兒少自委製作節目排名 

排序 節目名稱 季別 節目來源 集數 觀看分鐘數 觀看次數 

1 成仁高中偵探社 第 2 季 委製 13 196,004 13,238 

2 我是陳派派  委製 13 108,711 16,267 

3 小黑啤美食大冒險  委製 10 59,937 9,965 

4 Meet Up！高校生 校外教學 自製 6 50,023 5,111 

5 成仁高中偵探社 第 1 季 委製 13 49,381 4,952 

6 鹹魚小隊 第 2 季 自製 8 49,061 5,950 

7 換個爸媽過幾天 第 2 季 自製 14 41,411 2,703 

8 水果冰淇淋 2026 自製 24 41,013 3,537 

9 什麼都沒有雜貨店 第 3 季 委製 10 38,179 5,689 

10 歡迎光臨我的牧場  委製 13 37,188 4,246 

11 什麼都沒有雜貨店 第 2 季 委製 12 35,941 5,243 

12 鹹魚小隊 第 1 季 自製 8 24,275 2,969 

13 反正你也不睡覺  委製 38 24,210 2,692 

14 少年願望事務所 第 2 季 委製 40 23,934 2,605 

15 換個爸媽過幾天 第 1 季 自製 9 15,491 1,422 

16 下課花路米：全球暖化系列 國語版 自製 13 15,033 2,127 

17 下課花路米：壯遊闖天下  自製 34 14,942 1,402 

18 什麼都沒有雜貨店 第 1 季 委製 6 14,893 2,309 
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排序 節目名稱 季別 節目來源 集數 觀看分鐘數 觀看次數 

19 動滋達滋森之島 第 2 季 委製 24 14,342 1,982 

20 古典魔力客 音樂的時光之旅  委製 13 13,395 1,919 

(二)YouTube 頻道 

2026 年 1 月至 3 月，兒少 YouTube 頻道中以《小公視》表現最佳，觀看次數達 

3,962,966 次，較上一季成長，累積觀看時數為 256,006.3 小時。 

節目名稱 觀看次數 

觀看時數 

(小時) 

平均觀看比

(%) 

小公視 3,962,966 256,006.3 24.28 

水果冰淇淋 1,218,353 68,721.1 24.93 

青春發言人 324,881 15,195 31.85 

反正你也不睡覺 306,451 45,666.9 33.22 

公視兒少教育資源網 273,235 3,032.1 19.31 

少年願望事務所 258,732 35,797 21.79 

動滋達滋森之島 87,328 2,193.4 23.95 

越來越嗖鯊 24,208 443.1 6.36 

不在我的世界當勇者 3,244 144.8 19.92 

 

 (三)公視粉絲頁 

2026 年 1 月至 3 月，FB 兒少節目總聲量以《公視 Fun 卡通》表現最好，總聲量達

2,542，其次為《小公視》。影響力分數前兩名為《公視 Fun 卡通》及《小公視》，皆較上一

季提升。  

粉絲頁名稱 總聲量 貼文數 留言數 提及留言數 分享數 貼文心情數 

公視 Fun 卡通 2,542 37 1,461 1,044 2,184 5,619 

小公視 2,126 122 1,077 927 937 14,037 

水果冰淇淋 924 98 412 414 117 1,924 

台灣囡仔讚 120 82 19 19 115 997 
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粉絲頁名稱 影響力分數 2025 年第四季 2026 年第一季 

公視 Fun 卡通 
總影響力分數 1,669.3 2,892 

平均影響力分數 49.1 78.2 

小公視 
總影響力分數 2,036.2 2,448.4 

平均影響力分數 20.6 20.1 

水果冰淇淋 
總影響力分數 403.5 350.6 

平均影響力分數 3.4 3.6 

台灣囡仔讚 
總影響力分數 63.8 216.6 

平均影響力分數 3.2 2.6 

成仁高中偵探社 
總影響力分數 166.9 43 

平均影響力分數 4.0 3.9 

下課花路米 
總影響力分數 42.4 36.3 

平均影響力分數 10.6 18.2 

 

在 FB 個別貼文的影響力表現上，以《公視 Fun 卡通》系列內容最具優勢，以贈獎互動

活動為核心，透過《留言 + 分享》的機制觸發演算法推播，成功擴大受眾覆蓋面並推高影

響力分數。 
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六、其他及直播節目 

(一) 公視+  

公視+持續轉播轉播《2025-26 東亞超級聯賽》，共轉播 18 場賽事，總觀看分鐘數達

3,283,053 分鐘(約 54,718 小時)，在線人數共計 35,364 人，以 3/22 日《冠軍戰｜桃園璞園

領航猿 VS 宇都宮皇者》最高，達 8,957 人。 

 

 

觀看分鐘數排名前三場直播賽事包括《桃園璞園領航猿 VS 宇都宮皇者》的冠軍戰(最高

在線人數 8,957 人)、3/20 的《東京電擊 VS 桃園璞園領航猿》(最高在線人數為 7,052 人)

以及 2/4《琉球黃金國王 VS 桃園璞園領航猿》(最高在線人數 5,231 人)。 

    2026 年季軍戰和冠軍戰的觀看分鐘數共計 941,990 分鐘(約 15,700 小時)，最高在線人

數為 8,957 人，相較於 2025 年 3 月 9 日季軍戰及冠軍戰的觀看分鐘數為 1,662,017 分鐘(約

27,700 小時)，最高在線人數為 13,886 人，減少 40%上下，對於體育賽事的熱度有減緩趨

勢。 
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(二)YouTube 頻道 

2026 年 1 月至 3 月，《公視網路直播頻道》觀看次數達 1,799,215 次，平均觀看比為 

38.55%。《公視+》平均觀看比更高達 44.32%。《宮氏海水浴場（VTUBER）》新增訂閱數 

4,449 人。 

節目名稱 觀看次數 

觀看時數 

(小時) 
平均觀看比(%) 

公視 網路直播頻道 1,799,215 378,422.3 38.55 

公視+ 883,749 98192.3 44.32 

公視體育 470,057 29,431.2 7.83 

宮氏海水浴場 🌊 公視VTuber海月

波波、凱文布魯 
319,648 9,399.4 7.5 
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附件：收視相關名詞解釋 

一、尼爾森收視率 

1、尼爾森採用個人收視紀錄器(People Meter)測量樣本戶家庭的收視情形，2026 年第一季

樣本戶約 2056 個家庭戶、6439 個個人收視資料。 

2、TVR 收視率是指在某個時段收看某個電視節目或頻道的觀眾人數，以百分比表示。 

 

二、公視+ 

1、《事件數》指的是使用者與網站互動的次數，例如點擊連結、觀看影片等。 GA4 會將這

些互動記錄為事件。 

 

三、YouTube平台公視頻道收視 

1、樣本調查範圍：以公視官方頻道所上傳的影片為調查範圍，包含對公視頻道已訂閱者和

未訂閱者的觀看行為。調查樣本為已登入的使用者，有些人會以未登入狀態觀賞影音，

這些網路使用者無法列入調查。樣本年齡為 13 歲以上使用者。 

2、平均觀看比例：觀眾每次觀看時瀏覽了多少百分比的影片。 

3、平均觀看影片長度：每次平均觀看時間(分鐘)。 

4、累積觀看次數：在所選取的日期範圍、區域和其他篩選條件內，觀眾的總觀看次數(且是

主動觀看)，不包含自動播放(YouTube 有自動播放功能)。 

 

四、公視節目粉絲頁 

1、總聲量：總貼文數+總留言數+總提及留言數，可視為討論聲量。 

2、貼文數：包含特定關鍵字的貼文，可視為該議題的社群聲量。 

3、留言數：貼文下方的留言數總和。 

4、提及留言數：在特定關鍵字搜尋下，原貼文下方所有符合搜尋條件的留言總和。 

5、分享數：貼文的分享總和，可視為社群傳播力。 

6、貼文心情數：包含指定關鍵字之貼文的各項心情總和，含按讚數，可視為社群關注度。 

7、總影響力分數=FB 每則貼文（分享數*1+留言數*0.1＋貼文心情互動數*0.1）的總和。  

8、平均影響力=總影響力分數／貼文數。 


